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Informe intermedio de evaluacion proyecto “Asociatividad Autogestionada y Sostenible
en la ruralidad de Rionegro Santander”

La Fundacién Alpina es el laboratorio para la inclusion y la sostenibilidad rural sostenible en
Colombia. Como laboratorio social identifican y afrontan retos en el desarrollo rural en Colombia
con la participacion de diferentes actores: comunidades, sector publico, academia, empresas,
organismos internacionales, entre otros. Todo este modelo permite que la toma de decisiones se
realice con base en evidencias y a partir de éstas, replicar esquemas, motivar la participacion de
diversos actores, incidir en politicas publicas para llegar a mds personas, y mds territorios.

La teoria del cambio de la Fundacién es la ruta de trabajo que ayuda a determinar cobmo lograr
impactos reales en la poblaciéon rural y definir el aporte para crear sistemas agroalimentarios
sostenibles. La Fundaciéon desarrolla procesos sostenibles de inclusién social y econémica, a
tfravés del fortalecimiento de capacidades en cuatros dreas principales:

= Produccion sostenible

= Asociatividad productiva

= Prdcticas alimentarias saludables
=  Empoderamiento femenino

Con esto se logran resultados concretos como cambios en la productividad y los ingresos, la
creacioén y el fortalecimiento de organizaciones productivas, el acceso y construccidn de circuitos
cortos de comercializacién, autoproduccion y abastecimiento de alimentos, consumo de
alimentos saludables, transicidn agroecoldgica, mayor participacion y liderazgo femenino, que
contribuyen a la transformacién de las condiciones de vida de los productores rurales y sus
familias, en el marco de los sistemas agroalimentarios en los que desarrollan sus actividades.

Para esto se implementa la combinacién de cuatro enfoques que son la agroecologiaq, el territorial,
el diferencial y un enfoque participativo que asegura un adecuado diseno de los proyectos
centrados en las personas. Esto se logra con un frabgjo importante para la apuesta productiva, la
apuesta de conocimiento y la apuesta de pais que busca incidir en la formulacién, ejecuciéon y
evaluacion de politicas publicas.



Fundacién FUNDACION . @ oriocion ona
2 Bios A
Informe intermedio de evaluacion proyecto “Asociatividad Autogestionada y Sostenible en
la ruralidad de Rionegro Santander”

Introduccién

Este proyecto es el resultado de un convenio la Fundacién BIOS, la Fundacién Bolivar Davivienda,
la Fundaciéon Saldarriaga Concha y la Fundaciéon Alpina con el propdsito fortalecer los sistemas
agroalimentarios locales a través de procesos de inclusidon econémica, social y técnica, que
consoliden seis modelos asociativos pertinentes desde lo organizacional y empresarial,
estableciendo procesos de autogestion en procura de la sostenibilidad de estos, en aspectos
técnicos, comerciales, sociales, comunitarios y ambientales. Este es un proyecto cuya duraciéon es
de 18 meses, iniciando en agosto de 2023 y finalizando en enero de 2025.

A continuacion, se presentan los resultados de la evaluacion intermedia del proyecto. Esta consta
de dos apartados: por una parte, de la validacion y comparacion de los cambios generados a
tfravés de la intervencion entre la poblacion beneficiaria participante del levantamiento de la linea
de base inicial y quienes continuaron en el proceso, y fueron objeto de la evaluacidon intermedia.
Por la otra, se da cuenta de la caracterizacion de la poblacidon nueva que ingresé al proyecto
debido a una transicion de participantes, quienes serdn objeto de andlisis en la linea de base
infermediay final. Lo anterior, con el fin de mantener consistencia y precision en los datos y contar
con un universo que permita analizar resultados comparables.

Informacion general del proyecto

El proyecto trabaja con seis organizaciones de productores y productoras con quienes se busca
fortalecer su actividad productiva. Estas organizaciones estdn localizadas en diferentes veredas
de Rionegro, Santander. Su objetivo general es fortalecer los sistemas agroalimentarios locales, y
sus objetivos especificos se describen a continuacién:
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OE1. Fortalecer los seis esquemas asociativos
a través de la consolidacién e identificacion
de modelos de negocios, que faciliten el
acceso a mercados locales, regionales,
especializados y/o diferenciados, mediante el
desarrollo de capacidades y competencias

e
16 Saldarriaga
Concha

Hustracién 1. Objetivos del proyecto

e p Fundacion Alpina

OE2. Mejorar la productividad y
competitividad de las unidades productivas,
gue garantice una oferta de calidad de sus
prouctos para los modelos de negocios de las

en lo organizacional, empresarial y Sl eI,

comercial.

OE3. Acceder a herramientas digitales con el
propdsito de promover la participacion e
interaccién tecnoldgica que les permita
establecer conexiones que faciliten la toma
de decisiones.

OE4. Promover acciones encaminadas a
transversalizar el enfoque de género en el
contexto familiar y comunitario.

OEb. Fortalecer la gestion de conocimiento
como mecanismo de didgnoéstico, planeacion,
aprendizaje e implementacion, privilegiando
la caracterizacién, inicial, final e infermediade
la poblacién, sus predios y asociaciones, en
términos sociales, comunitarios, técnicos,
productivos, administrativos, comerciales,
empresariales, ambientales (agroecoldgicos),
para identificar su evolucion.

Fuente: Proyecto Fundacioén Alpina, 2023.
Aproximacion metodolégica

El proyecto contempla un fortalecimiento de la gestién de conocimiento y esto lo hace a partir del
monitoreo, evaluacidon y sistematizacion de experiencias y seguimiento a cambios en la
poblacién objetivo v a nivel de gestion de proyecto para la toma de decisiones en la forma de
llevar a cabo su implementacion. En 2023, se llevé a cabo el levantamiento de la linea de base, la
cual permitié reconocer las condiciones iniciales del proyecto y las comunidades beneficiarias,
asi como validar las metas a lograr en el marco de la implementaciéon del proyecto. Entre junio y
agosto de 2024 se realizd el levantamiento de linea de base intermedia, con el fin de valorar los
cambios observados entre la informaciéon recolectada al inicio y el momento actual, evidenciando
cambios particulares en la poblaciéon beneficiaria y en relacién con los cambios establecidos en
el marco légico del proyecto.

La linea de base permite comparar y evaluar los cambios logrados, asegurando la efectividad v
el progreso del proyecto. Esta herramienta facilita la toma de decisiones, la rendiciéon de cuentas,
la comunicacion efectiva, la deteccion de desafios y aumenta la posibilidad de darle
sostenibilidad a los resultados alcanzados. Es fundamental comparar los resultados esperados
con los resultados logrados en distintos momentos del tiempo, incluyendo una validacién final.
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En la evaluaciéon intermedia se utilizaron los mismos instrumentos de la linea de base inicial con

el fin de garantizar la compatibilidad y comparacién de los resultados en ambos momentos. No
obstante, el instrumento aplicado en la linea inicial fue revisado para limitar sesgos y hacer mds
fdcil el proceso de recoleccidn, procesamiento y andlisis de la informacidén, garantizando que esta
generara la mayor cantidad de insumos posibles para hacer una doble verificacion de la
informacién de los dos momentos de medicion. El andlisis de informaciéon conté con la
participacion del equipo territorial, el cual brindé perspectivas y anotaciones claves que dan
respuesta a ciertos niveles de andlisis o cambios identificados. Este proceso contd con un
instrumento, mencionado a continuacion:

llustracién 2. Instrumentos de recoleccién de informacion de la linea de base

Cuestionario de

productores y sus
hogares

Fuente: Elaboracién propia.

Este instrumento permite dar una mirada completa a la situacién inicial de la comunidad, y
permite obtener la informacién diferenciada para determinar la ocurrencia o no de cambios a
partir de las acciones implementadas por el proyecto.

Poblacién objetivo

Son considerados como poblacidn objetivo los(as) participantes del proyecto. Por una parte, se
tuvo en cuenta una muestra de 188 participantes quienes participaron en ambos momentos de la
recoleccion de informaciéon: recolecciéon inicial y recoleccion intermedia. Por la otra, 41
participantes nuevos que fueron vinculados al proyecto en el tfranscurso de este. Para el andlisis,
los primeros, contardn con un andlisis comparativo del momento inicial e intermedio, mientras
que, los segundos, fueron objeto de una caracterizacién inicial y su comparativo se generard con
el levantamiento de linea de salida (final). Todos brindando insumos para determinar los cambios
en esta poblaciéon objetivo a lo largo de la implementaciéon'.

Resultados de la evaluacién intermedia

A continuacion, se presentan los resultados de la linea infermedia, en la que se tienen en cuenta
los cambios observados entre la linea inicial y la actual, con base en la poblacidén beneficiaria que
participdé en dichos momentos:

Caracterizacion general linea de base intermedia

La poblacién participante estd conformada por 229 personas, con una ligera mayoria de hombres
(115 que corresponden al 50.2%) sobre mujeres (114 que corresponden al 49.7%), y quienes se
encuentran distribuidas en 219 hogares. La edad promedio de los participantes y sus familias es
de 53 aios, no obstante, hay 99 participantes (43%) que tienen 58 anos o mds.

'De los 232 participantes en la recoleccion intermedia, 229 se procesaron datos, los 3 restantes quedaron subidos en la base, pero
no se proceso informacion debido a problemas en la recoleccidén y la subida de datos cuando el procesamiento estaba avanzado.
De los 229, el 82% estdn en la recoleccion inicial e intermedia, y 18% estdn en la recoleccion intermedia.
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Grdfica 1. Piramide poblacional participantes linea intermedia
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Los 229 participantes se encuentran repartidos de la siguiente manera por asociacion:

Tabla 1: nimero de participantes por asociacién y linea productiva

Llano
de Rios de Aroma
Agrovive | palma | Apirio | chocolate | Zurron's | de paz total
Numero de
asociados 48 16 17 104 16 28| 229
Linea productiva | Cacao pollo miel |cacao cacao cacao

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Distribucién participante continuos y nuevos

De los 229 participantes registrados en el proyecto para la linea intermedia, el 82% (188
participantes) formaban parte del proyecto desde la linea base inicial, mientras que el 18% (41
participantes) corresponden a nuevos participantes. Por lo tanto, el andlisis de los cambios entre
la linea inicial e intermedia se basard en los 188 participantes continuos del proyecto.

10
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Grdfica 2. Distribucion linea intermedia participantes nuevos vs continuos

Participantes Nuevos vs Continuos

82%

Nuevos ®Contfinuos

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Produccién e ingresos — linea inicial e intermedia

Ingresos reportados por los participantes

Al comparar los 188 participantes que reportan ingresos al inicio y durante la recoleccion
intermediq, se evidenciaron los siguientes cambios: hubo un aumento en los ingresos promedio
mensuales reportados por los participantes, que pasaron de $1.345.000 a $1.711.000, lo que
representa un incremento del 27%.

En la linea de base inicial, el 78% de los participantes reportaba ingresos menores a $2.000.000,
mientras que, en la recoleccién intermedia, un 68% reportd ingresos entre $1.000.000 vy
$3.000.000, evidenciando un cambio en la distribucion del ingreso. No se registraron cambios
significativos en las personas que reportan ingresos superiores a $3.000.000.

Grdfica 3. Comparacion linea base e intermedia de ingresos generales reportados
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.
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Al analizar los ingresos por género, al inicio del proyecto, el promedio de ingresos de las mujeres
era de $1.046.000, mientras que el de los hombres era de $1.614.000. En la recoleccién intermedia,
el ingreso de las mujeres ascendié a $1.319.000 vy el de los hombres a $2.031.000, lo que implica
un aumento del 26% para ambos géneros. A lo largo de ambos periodos, el ingreso que reportan
las mujeres fue el 65% del ingreso que reportan los hombres, aspecto que refleja una brecha de
ingresos entre géneros.

Ingresos agropecuarios

Por su parte, se observa un notable cambio en los ingresos promedio mensuales agropecuarios
reportados por los participantes, que pasaron de $1.053.000 a $1.733.000, lo que representa un
incremento del 65%. Los aumentos en los ingresos del cultivo de cacao y limén estdn
relacionados con estos incrementos, como se describird mds adelante en cada linea productiva.

Al inicio, el 70% de los participantes reportaba ingresos menores a $1.000.000, mientras que ahora
el 40% se encuentra en esa categoria. Ademds, un 30% reporta ingresos entre $1.000.000 y
$2.000.000, en comparacion con un 14% al inicio. Nuevamente, no se observan cambios
significativos en el porcentaje de participantes que reportan mds de $3.000.000.

Llama la atencién que la distribucion del ingreso sigue concentrdndose en rangos inferiores a
$2.000.000 y comienza a decrecer a medida que aumentan los ingresos, aunque se observa un
ligero incremento en los ingresos superiores a $4.000.000. Los participantes con mayores niveles
de produccién de cacao y limén (mds de 4 hectdreas), y miel y galpones de gallinas ponedoras
estdn asociados con estos altos ingresos.

Grdfica 4. Comparacion linea base e intermedia de ingresos agropecuarios reportados

Ingresos promedios mensuales Ingresos promedios mensuales
agropecudrios agropecuarios intermedio
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o
R
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0-999.999 1.000.000- 2.000.000 - 3.000.000 - >4.000.000 0-999.999 1.000.000- 2.000.000 - 3.000.000 - >4.000.000
1.999.999 2999.999 3.999.999 1999999 2999999 3.999.999
Rangos Rangos

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Nuevamente, al desagregar los ingresos por género, el ingreso agropecudrio de las mujeres
participantes al inicio del proyecto era, en promedio, de $847.000, mientras que el de los hombres
era de $1.233.000. En la recoleccién intermedia, el ingreso de las mujeres asciende a $1.287.000,
mientras que el de los hombres es de $2.120.000. En el caso de las mujeres, el ingreso aumentoé
un 52%, y en el de los hombres, un 72%. Al inicio, el ingreso de las mujeres representaba el 69% del
ingreso de los hombres, mientras que en la recolecciéon intermedia es del 60%; por lo tanto, la
brecha en ingresos agropecuarios entre géneros ha aumentado.

12



FUNDACION

== Bios

Fundacién

Tabla 2. Resumen Ingresos generales

—,

X

@3 Fundacion Alpina

y agropecuarios, entre linea base inicial e intermedia.

Tabla resumen ingresos Inicial Infermedia | Cambio
Promedios de ingresos
agropecuarios $1.053.000 $1.733425 65%
Ingresos agropecuarios
mujeres $ 847.000| $1287.000,00 52%
Ingresos agropecuarios
Hombres $ 1233.000| $2120.000,00 72%
Promedio de ingresos que
reportan los participantes $1.345974 $1.711.000 27%
Ingresos que reportan
mujeres $1.046.000 $1.319.000 26%
Ingresos que reportan
hombres $ 1.614.000 $2.031.000 26%

Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

A continuacién, se presentan los resultados de la recoleccidn de informaciéon intermedia por linea
agricola.

Linea agricola: cacao

La linea productiva mds destacada entre los participantes del proyecto es el cacao, con mds del
60% de ellos indicando que producen cacao, ya sea al inicio o durante la recolecciéon intermedia
de informacién. Al comparar los dos momentos (inicio e intermedio), se observa un aumento en
el nUmero de productores(as) que reportan cacao como su linea productiva y que efectivamente
fienen produccion durante la recoleccion de datos. En términos generales, se registra una
disminucién en la produccién, a pesar de que los ingresos han aumentado. Sin embargo, para un
andlisis mds preciso, es fundamental comparar aquellos participantes que reportan informacion
sobre cacao en ambos momentos.

Tabla 3. Produccioén e ingresos de cacao en linea base inicial e intermedia
Linea productiva cacao

Intermedia - primer

Inicial - ciclo 2023 semestre 2024

Numero de productores que
reportan cacao en linea
productiva 152 166

NUumero de

productores que

reportan producciéon 128 156
Produccién promedio por
participante (Kg) 747 515
Produccién total (k) 95648 80321
Ingresos promedios netos por
ciclo $ 5.987.000 $ 9.209.000
Ingresos promedios netos
mensuales $912.000 $1.478.000
Ingresos totales por linea agricola
cacao $ 766.431.000 $1437.726.308

agosto de 2024.

Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
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Al considerar Unicamente a los productores gque reportan cacao en ambos periodos, se tiene
informacioén de 148 participantes, como se muestra en la siguiente tabla:

Tabla 4. Comparacion linea base e intermedia de la linea productiva de cacao

NUmero de observaciones: Primer semestre
148 Ciclo 2023 2024

Produccién promedio por

productor 701 502
Desviacion estandar

produccién 977 528
Produccién total 103718 74264
Productividad (kg/ha) 280 206
ingresos promedios $ 6.019.000 $9.506.000
Desviacion estandar

ingresos 7969670 10197819
ingresos mensuales $ 921.000 $1.529.000
ingresos totales $ 758.431.000 $1.321.371.000

Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Se observa una disminucién en la produccion del 28%, asi como una reduccion del 26% en la
productividad. Estos datos pueden atribuirse a wvarios factores: i) La cosecha de cacao
generalmente ocurre en dos periodos del ano; la principal se da entre octubre y diciembre,
mientras que la cosecha secundaria, de menor volumen, tiene lugar entre abril y junio. La
recoleccion de datos intermedios se realizé durante esta cosecha secundaria de menor volumen.
Asimismo, segun los reportes climdaticos de la Federacion Nacional de Cacaoteros (2024), el
fendmeno de El Nino retrasoé la cosecha secundaria de este ano, lo cual pospuso la produccion; ii)
la mayor precision en la toma de datos debido a una verificaciéon intensificadg; inicialmente, los
datos eran reportados por los participantes, pero actualmente se realiza un andlisis mds riguroso
de variables como el numero de hectdreas y plantas, lo que se refleja en que la desviacion
estadndar se aproxima mds al promedio en esta recoleccion intermedia.

Al observar la distribuciéon de la produccién por rangos, la mayoria de la produccion estd
concentrada en menos de 500 kg en ambos periodos. Al inicio, el 59% de los(as) productores(as)
generaba menos de 500 kg, mientras que, en el intermedio, esta cifra asciende al 67%. Ademds,
solo el 14% reportaba producciones de mds de 2000 kg al inicio, comparado con el 5% en la
recoleccion intermedia. Esta disminucidon puede estar relacionada con los altos niveles de
produccion reportados al inicio; y como se menciond, con la temporalidad de la recolecciéon de
informacidén y los ciclos del cacao.
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Grdfica 5.Comparacién linea base e intermedia de la produccién de cacao
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

En cuanto a la productividad en Colombia, La Federacién Nacional de Cacaoteros (s.f.) indica que
la productividad promedio es de 450 kg por hectdrea, mientras que Agrosavia (2024) reporta 360
kg durante el primer semestre del ano. En Santander, estudios realizados por Agrosavia liderados
por Jaimes et al. (2022) muestran rendimientos de 600 kg de cacao seco en la region.
Comparados con la recoleccidon de datos en ambos periodos analizados, las productividades se
sitian por debajo de la media departamental y nacional. Segun la Federaciéon Nacional de
Cacaoteros (s.f), las productividades del cultivo estdn relacionadas por la edad de las plantas, el
tipo de material de propagacién, el manejo ambiental y de enfermedades, asi como la densidad
de drboles por hectdrea. Al evaluar la extension de las dreas cultivadas por los participantes en
cacao para determinar si este fue un factor que influyd en los cambios en productividad (mayores
extensiones de cultivo con menor produccién se relacionan con menores productividades), no se
registran cambios significativos, pasando de un promedio de 2,59 ha a 2,64 ha.

No obstante, se evidencian considerables aumentos en los ingresos promedios netos durante el
ciclo (58%) de los participantes, en los promedios netos mensuales (66%) de los participantes y en
los ingresos netos totales sumando todos los ingresos de los(as) participantes durante el ciclo
(74%). Uno de los factores que ha contribuido a estos incrementos es el notable aumento en los
precios del cacao. En septiembre de 2023, el precio del cacao se comercializaba a
aproximadamente $12.000 por kg, y para julio de 2024, este valor se incrementd a alrededor de
$28.000 por kg (Agronet, 2024). Este aumento de precios se asocia con malas cosechas que han
afectado la produccién en los principales paises productores de cacao, como Ghana y Costa de
Marfil, que concentran mds del 70% de la producciéon global. Ante estas circunstancias, estos
paises han comenzado a retener exportaciones y ventas para la préoxima temporada, lo que ha
llevado a un incremento en los precios debido a la disminucién de la oferta (France 24 espanol).

Ademds, se observa un cambio notable en la distribuciéon de los ingresos. Al inicio del ciclo, el 57%
de los participantes reportaba ingresos inferiores a $5.000.000, mientras que, en la recoleccion
intermediq, esta cifra se reduce al 32%. Esto sugiere un aumento en el numero de personas que
alcanzan rangos de ingresos mds altos, ya que el 36% reporta ingresos entre $5.000.000 y
$9.999.999, en comparacién con el 12% al inicio.
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Grdfica 6.Comparacion linea base e intermedia de ingresos netos provenientes de la produccién de cacao
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Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio - agosto de 2024.

Linea agricola: citricos

La segunda linea mds importante en términos de participantes que reportan
cultivas, niveles de produccién e ingresos es la de citricos. Aproximadamente el 50%
de los(as) participantes del proyecto reportan esta linea agricola en ambos
momentos de recoleccion de datos.

Al comparar dos periodos diferentes, se observa que el nimero de participantes que
reportan citricos se mantiene relativamente estable, con un leve aumento en el
numero de productores(as) que efectivamente informan sobre su produccion.
Aunque la produccién promedio por participante y la produccion total disminuyen,
se aprecia un ligero aumento en los ingresos.

Tabla 5. Produccion e ingresos de citricos en linea base inicial e intermedia

Intermedia -
primer semestre
Inicial - ciclo 2023 2024

Numero de productores que
reporfan citricos en linea
productiva 92 93
NUumero de productores que
reportan produccion 73 84
Producciéon promedio por
participante (kg) 4484 3936
Produccién total (kg) 327343 300643
Ingresos promedios netos $3.359.383 $ 3.631.00
Ingresos promedios netos
mensuales $ 596.000 $ 608.000
Ingresos totales $245.235.000 $ 305.020.830

Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio - agosto de 2024.

Al tomar los participantes que reportan linea agricola de citricos tanto al inicio como
durante la recoleccién intermedia, se tienen 70 observaciones en las que se
evidencia que la produccién promedio por productor y en la producciéon total se
mantienen constante (aumenta un 1% en ambos casos). Sin embargo, se observo
una disminucién en los niveles de productividad, que fue un 8% inferior respecto al
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inicio. Una posible razén es que, al contar con producciones constantes, pero
mayores extensiones de cultivo dedicadas la producciéon de limén, la productividad
disminuye (teniendo en cuenta la division produccion (kg)/ndmero hectdreas). Al
comparar las extensiones de terreno dedicadas a citricos, se pasa de un promedio
de 1,06 hectdreas a 1,34 hectdreas; aunque no es mucha la diferencia.

Tabla 6. Comparacion linea base e intermedia de la linea productiva de citricos

Comparacion productores ambas lineas base
NUmero de observaciones 70
Primer semestre
Ciclo 2023 2024

Produccién promedio por

productor (kg) 4185 4239
Desviaciéon estandar 12086 7120
Produccién total (kg) 292948 296727
Productividad (kg/ha) 3793 3480
Ingresos promedios nhetos $ 3.020.929 $ 3.898.107
Desviacién estandar 5934695 6676196
Ingresos promedios neto

mensuales $ 551.940 $ 665.308
Ingresos totales netos de la

linea citricos $ 211.465.000 $272.867.500

Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio - agosto de 2024.

Se observa una desviacion estdndar mds cercana al promedio para la produccion,
lo que refleja un esfuerzo por mejorar la precisiéon y verificacion de los datos al igual
que con la linea de cacao.

En cuanto a la distribuciéon de la producciéon por rangos, al inicio del ciclo el 26% de
los participantes reportaba menos de 100 kg de produccién. Sin embargo, para la
linea intermedia, ese porcentaje disminuyd en ese rango (17%). Este incremento en
produccidon también se ve reflejado en el aumento del nimero de participantes que
reportan producciones superiores a los 2.000 kg (se pasa de 29% a 47%).

Grdfica 7. Comparacion linea base e intermedia de la produccién de citricos
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Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024
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En cuanto alosingresos, se observan aumentos los ingresos promedio neto del ciclo
por participante (29%), en el promedio neto mensual (21%) de los participantes y en
los ingresos netos totales de la linea productiva sumando todos los ingresos de
los(as) participantes (29%). Aumentos en ingresos del cacao y de citricos, se
relacionan con aumentos en los ingresos agropecudrios como se mostrd
anteriormente. Sin embargo, a diferencia del cacao, el precio del limén no ha
experimentado choques externos tan agudos. En Santander, el precio del limoén pasé
de $4.000 pesos por kg en septiembre de 2023, a $1.700 pesos por kg a principios de
2024, subiendo a $2,500 pesos por kg en marzo y luego bajando a menos de $1,500
pesos por kg a mediados de aio (Agronegocios, 2024).

Al analizar los rangos de ingresos netos, la mayoria de los participantes (84% en la
fase inicial y 76% en la intermedia) reportan ingresos por debajo de $5,000,000. No
obstante, en la recoleccién intermedia, se registra un leve aumento en el porcentaje
de participantes con ingresos superiores a ese monto, alcanzando un 23% frente al
16% inicial.

Grdfica 8.Comparacion linea base e intermedia de ingresos netos provenientes de la produccién de citricos
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Otras lineas pecuarias

Ademds de las lineas mds representativas como cacao v citricos, los(as) participantes también
reportaron producciéon en otras lineas agropecuarias, como miel y avicultura, aunque con un
numero menor de productores. En el caso de la miel, se observan incrementos tanto en la
produccidon como en los ingresos, mientras que, en la aviculturag, la produccién y los ingresos son
mas limitados.

Cabe destacar que estds lineas productivas cuentan con un reducido numero de participantes en
ambas lineas base (menos de 12). Por lo tanto, hay que tener en cuenta que cambios en los valores
muy por encima de los promedios de ingreso y produccidon, son los que principalmente van a
influir en los cambios de los ingresos vy producciones generales.
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Se reportan aumentos tanto en la produccidén por participante como en la producciéon total de miel.
Los ingresos muestran un aumento notable, con un incremento casi cinco veces mayor en los
ingresos promedio del ciclo y casi el triple en los ingresos promedio mensuales®. El equipo técnico
menciona que los insumos proporcionados por el proyecto como capacitaciones en mejorar la
alimentacién de las abejas con mayor proteina y diferentes suplementos, puede haber influido en
los mejores resultados de la produccion.

Tabla 7. Produccion e ingresos de miel en linea base inicial e intermedia

Linea productiva miel

Inicial - ciclo 2023 Intermedia - primer semestre 2024

Numero de productores
Numero de productores que que reportan miel en linea
reportan miel en linea productiva 15 | productiva 17
Numero de productores que
reportan linea apicola en ambas

encuestas 12

Produccién promedio por Produccioén primer

participante (kg) 201 | semestre 2024 (kg) 269

Produccion total (kg) 2415 | produccidn total (kg) 4305
Ingresos promedios netos

Ingresos promedios netos ciclo $ 2.107.000 | ciclo $9.286.000

Ingresos promedios netos Ingresos promedios netos

mensuales $522.000 | mensuales $1.547.000
Ingresos tfotales netos

Ingresos totales netos linea miel $25.290.000 | linea miel $ 111.400.000

Fuente: Area de gestidon del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Linea avicola: gallinas ponedoras

En la produccion de gallinas ponedoras, las cifras indican mayores producciones e ingresos en la
encuesta inicial, que abarcd un aino completo, mientras que la encuesta intfermedia cubrid solo el
primer semestre de 2024. Al igualar las temporalidades, se presentan ingresos promedios netos
v mensualizados similares, pero no es posible comparar directamente los ingresos totales. Es
importante sefalar que, en la encuesta inicial, dos participantes reportaron ingresos superiores a
$20.000.000, lo que impacta en los datos agregados.

Tabla 8. Produccién e ingresos de gallinas ponedoras en linea base inicial e intermedia
Linea productiva gallinas ponedoras

Inicial - ciclo 2023

infermedia - primer semesitre 2024

Numero de productores que
reportan gallinas ponedoras

NUumero de productores que
reportan gallinas ponedoras

en linea productiva 12 | en linea productiva 7
Numero de productores que
reportan linea avicola: gallinas 7
ponedoras, en ambas
encuestas

2 Este fuerte aumento en los ingresos puede estar influido por dos participantes en la fase intermedia que reportaron
ingresos superiores a $30.000.000, lo que impacta considerablemente los datos agregados.
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Produccién  promedio

participante (cubetas Produccion primer semestre

huevos) 1968 | 2024 (cubetas 30 huevos) 1535
Produccion total 1810 | produccion total 10750
Ingresos promedios netos $10.414.000 | ingresos promedios netos $ 5.357.000
Ingresos promedios netos ingresos promedios netos

mensuales $ 867.000 | mensuales $434.000
Ingresos totales linea gallinas ingresos totales lineas gallina

ponedoras $ 72.900.000 | ponedoras $ 37.051.000

Fuente: Area de gestidon del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Linea avicola: pollos
Para la linea de pollos, un participante reporta ingresos de $15.000.000 de pesos (lo reportd
anualizado) y esto influye en los cambios de los datos agregados.

Tabla 9. Produccién e ingresos de pollos en linea base inicial e intermedia

Linea productiva pollo
intermedia - Gltimos 2 meses primer

Inicial - ciclo 2023 semestre 2024
Numero de productores que Numero de productores que
reportan pollos de engorde en reportan pollos de engorde en
linea productiva 14 | linea productiva M
Numero de productores que
reportan linea pollos en ambas 11
encuestas
Produccion promedio por Produccion promedio  por
participante (Kg) 166 | participante 2024 (kg) 83
Produccién total (kg) 1824 | produccioén total (kg) 919
Ingresos promedios netos $1.860.000 | ingresos promedios netos $296.000
Ingresos promedios netos ingresos  promedios netos
mensuales $ 338.000 | mensuales $131.000
Ingresos totales netos por linea ingresos totales netos por linea
pollos $20.466.000 | pollos $ 3.760.000

Fuente: Area de gestidon del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Destinos de produccion

Al analizar los destinos de produccion de todos los productos agropecuarios de los participantes,
se observa un notable incremento en el porcentaje de participantes que wvenden a
comercializadores, pasando del 45% al 89%, lo que representa un aumento en el doble en el
numero de participantes: 84 a 168. Este resultado refleja uno de los principales objetivos del
proyecto: fortalecer la vinculacién con asociaciones productivas, promoviendo el trabajo en
equipo vy las ventas a través de canales de comercializacion.

También se destaca un aumento en el nimero de participantes que destinan producciéon al
autoconsumo en cultivos como citricos y aguacates, y en productos como pollos y huevos. Sin
embargo, se registra una disminucién en la proporcién de participantes que venden en otros
espacios: la venta en el lote baja del 22% al 6%, la venta a vecinos del 20% al 11%, la venta a centrales
de abastos del 1% al 2%, y la venta directa en plaza de mercado del 13% al 7%.

En términos generales, el porcentaje de participantes que realizan ventas aumentoé del 87% al 93%.
Asi mismo, los ingresos por ventas crecieron, con aumentos considerables en la venta de cacao
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y miel, y un leve incremento en la de limén. No obstante, en la linea avicola no se observaron
aumentos en las ventas.

Grdfica 9. Destinos de producciéon general
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Destino de produccién: cacao

En el caso del cacao, se observa un importante cambio en los destinos de produccion.
Inicialmente, el 45% de los(as) participantes destinaban su produccion a la venta a
comercializadores, aumentando hasta el 89% en la recoleccion intermedia; casi duplicdndose.
Este incremento refuerza la integracion de los productores a cadenas formales de
comercializaciéon, uno de los principales objetivos del proyecto. Ademds, la venta en el lote y la
venta a vecinos disminuyen significativamente, con un descenso del 18% al 4% y del 15% al 7%,
respectivamente. Ha habido una transicién en los destinos de producciéon pasando de vender en
instancias locales como en el lote o0 a vecinos, para vender a un intermediario comercializador.

El porcentaje de participantes que destinan cacao para autoconsumo es nulo, evidenciando que
esta linea productiva se enfoca principalmente en la comercializacion.
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Grdfica 10. Destinos de la producciéon de cacao
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Destino de produccién: citricos
En la linea agricola de citricos, el aumento en la venta a comercializadores es aun mds
pronunciado, pasando de 20 a 59 participantes (29% al 84%). Ademds, también se incrementa el
numero de participantes que destinan citricos para el autoconsumo. Los otros destinos muestran
comportamientos similares a la linea de cacao y los destinos de produccidon en general:
disminuye el numero de participantes que venden en el lote, a vecinos, a centrales de abastos y
directamente en plazas de mercado.
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Grdfica 11. Destinos de la produccién de citricos
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

Autoproduccion

En términos de autoproduccion, los hogares gque permanecieron en el proyecto no mostraron
cambios representativos en sus actividades auto productivas durante los 10 meses de ejecucion.
De los 188 participantes, el 62% reportd producir alimentos para su propio consumo tanto en la
linea inicial como en la intermedia. La diversidad en la autoproduccién se mantuvo estable: el 55%
de los participantes sigue produciendo entre 2 y 5 alimentos, el 5% produce mds de 5 alimentos, y
el 20% solo produce 1 alimento para el autoconsumo, lo que indica que no hubo cambios.

Al comparar la cantidad de meses en los que se produjeron alimentos destinados al consumo
propio entre la linea base inicial y la intermedia, no se observaron grandes cambios en los
participantes que continuaron en el proyecto. El 36% de los participantes siguidé produciendo
alimentos durante 8 a 12 meses. En la linea base inicial, el 22% producia entre 3 y 7 meses, cifra
que se mantuvo casi igual en la linea intermedia, con un 23%. El porcentaje de participantes que
produjo entre 1y 2 meses también se mantuvo en 22%.

Grdfica 12. VMleses en los que se produjeron alimentos para la autoproduccion
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea de base, junio -
agosto de 2024.

En cuanto a los alimentos consumidos mensualmente, el porcentaje de participantes mostré
ligeros cambios entre la linea base inicial y la infermedia. Aquellos que reportaron que menos del
10% de los alimentos provenian de la autoproduccién representaban el 55%, aumentando 4 puntos
porcentuales (59%) en la linea intermedia. Los participantes que indicaron que entre el 20% vy el
40% de los alimentos consumidos eran de autoproducciéon disminuyeron del 23% en la linea inicial
al 20% en la intermedia. Por su parte, el porcentaje de quienes reportaron que mds del 40% de los
alimentos consumidos eran autoproducidos descendié del 2% al 1%. Datos que no reflejan
cambios sustanciales.
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Grdfica 13. Porcentaje de los alimentos que consumen provienen de autoproduccion
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Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

Con el establecimiento de las huertas caseras, existe un potencial para ampliar el autoconsumo
de los partficipantes e incorporar mds alimentos a su dieta bdsica.

Caracterizaciéon agroecoldgica
Grdfica 14.Caracterizacion Agroecoldgica participantes continuos
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.
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Al analizar la informacién, se identifica que no ha habido aumentos considerables en los
principios de la caracterizacion agroecoldgica. De hecho, se ha observado una reduccion en la
mayoria de los puntajes de estos principios.

Tabla 10. Comparacién de los puntajes de los principios de caracterizacion de los participantes

PUNTAJE PUNTAJE CAMBIO
# PRINCIPIOS PESO |INICIAL INTERMEDIO PORCENTUAL
1| Reciclado 77 3,51 321 -9%
2 | Reduccion del uso de insumos 77 448 313 -30%
3| Salud del suelo 77 3,49 1,37 -61%
4 | Salud y bienestar animal 77 1,02 0,91 1%
5 | Biodiversidad 77 154 1,55 1%
6 | Sinergia 77 3,90 219 -44%
7 | Diversidad econémica 77 222 2,35 6%
Creacion conjunta de
8 | conocimientos 7.7 184 1,67 -9%
Valores sociales y habitos
9 | alimenticios 7.7 3,30 2,82 -15%
10 | Equidad 7.7 3,95 3,85 -3%
11| La conectividad 7.7 2,01 185 -8%
Gobernanza de tierra vy
12 | recursos naturales 17 323 2m -35%
13 | La participacion 77 3,39 3,60 6%

Fuente: Area de gestidon del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

En los primeros seis principios, relacionados con actividades ambientales y de conservacion, se
han reportado menores respuestas afirmativas por parte de los participantes en actividades
como la utfilizaciéon de residuos de cosecha (desechos orgdnicos, desechos de cocina), la
conservacion de suelos y la tenencia de medios de transformaciéon de materia orgdnica
(lombricultivo, biofdbrica, abonos verdes).

Una posible razén para esta disminucién puede ser la falta de comprensién de las preguntas por
parte de los(as) participantes en el levantamiento de la linea de base inicial. Aunque muchos
afirmaron realizar actividades de conservacion del medio ambiente y contar con los medios para
llevarlas a cabo, el equipo técnico identificé que, durante el proyecto, en realidad no estaban
realizando estas actividades ni disponian de los medios necesarios para realizarlos.

Asi mismo, los cambios observados en los principios 9, 11, 12 y 13, relacionados con destinos de
produccidén y organizacién comunitaria, se deben a las variaciones en los destinos de produccién,
como se menciond anteriormente. Se ha registrado una reduccidén en los porcentgjes de
participantes que destinan sus productos a la venta en circuitos cortos, como la venta en el lote, a
vecinos, en centrales de abastos o de forma directa en la plaza. En contraste, se ha incrementado
el nimero de participantes que destinan su produccién para autoconsumo y venta d
comercializadores.

Asociatividad

A nivel general, la asociatividad y la cohesidn social en el marco del proyecto no ha representado
cambios significativos. Las variables asociadas con estos temas reflejan que, los(as) participantes
no presentan cambios en relacién con su participacion en espacios de control publico, veeduria
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ciudadanag, control social, Juntas de Accion Comunal, entre otros; manteniéndose en una relacioén
60 — 125, donde 60 de ellos si participa en estos espacios y el resto de los(as) participantes no.

De igual manera, no existieron cambios relacionados en cuanto a su vinculacion a alguna
organizaciéon comunitaria o grupo, manteniéndose estable el nimero de participantes que si lo
estdn, 20 en la linea inicial y 21 en la intermedia, y quienes no entre 165 en linea inicial y 167 en
linea intermedia. La participaciéon en estas asociaciones u organizaciones es distinta a la
participacion en asociaciones de productores apoyadas por el proyecto, donde los(as) 188
participantes pertenecen a alguna de las 6 asociaciéon de productores.

Asi mismo, al analizar los roles de los(as) participantes en las asociaciones estos se mantienen
en ambas mediciones con una distribucién en la que 4 son lideres de las organizaciones o
asociaciones, 24 pertenecen a la junta directiva. Aun asi, al observar qué tan activos son en la
toma de decisiones de las organizaciones, se identifica un leve incremento en la participacion
donde de los 188 participantes, 92 reportan ser algo activos y 40 muy activos, reflejando un
incremento de 4 y 2 participantes respectivamente con relaciéon a la linea de base inicial.

Grupos Autogestionados de Ahorro y Crédito (GAAC)

Para el momento de la toma de datos de la linea intermedia, se identificd que, de los 188
participantes que participaron en ambas encuestas, solo 2 hacen parte de un GAAC, mientras que
178 nolo haceny 8 no saben o no responden. Através de la verificacidon con el equipo, se corroboré
que no se han creado grupos autogestionados en las asociaciones; lo que se estd haciendo es
fortalecer los 3 fondos rotatorios ya existentes en asociaciones como Rios de Chocolate, Aroma
de paz y Agrovive y crear 3 nuevos fondos rotatorios en las asociaciones que no contaban con
estos: Zurron’s, Llano de Palma y Apirio. Es un proceso que al momento del levantamiento de la
informacién apenas se estaba realizando. Esto explica el bajo porcentaje de respuestas de
pertenencia a un grupo autogestionado u otros grupos de ahorro y crédito.

Sistema Participativo de Garantias

La informacidn recolectada indica que de los(as) 188 participantes, 149 no cuenta con un sistema
participativo de garantias y 38 no sabe si lo tiene o no. El fortalecimiento de los 6 SGP se
desarrollard en la ultima fase de implementaciéon del proyecto, motivo por el cual no se identifican
cambios,

Digitalizacién

En relacién con la digitalizaciéon, se evidenciaron cambios entre los participantes que permanecen
en el proyecto. En la linea base, el 62% de los participantes afirmaba no conocer herramientas
digitales que mejoran la eficiencia laboral; para la linea intermediq, este porcentaje disminuyo al
47%. Por otro lado, el porcentaje de participantes familiarizados con dichas herramientas aumenté
del 30% al 47%. Mientras tanto, el grupo que no estaba seguro de conocerlas se mantuvo entre el
6% y el 7%. Al desagregar estos cambios por edad, se observa que en todas las categorias etarias
hubo un incremento en el porcentaje de participantes familiarizados con herramientas digitales,
siendo el aumento mds pronunciado entfre personas de 45 a 49 afos como se ve en la siguiente
grdfica.
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Grdfica 15. Porcentaje de participantes familiarizados con herramientas digitales que pueden mejorar la eficiencia
del trabajo por edades
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

Asi mismo, el porcentaje de participantes que utilizan herramientas digitales para fortalecer su
actividad productiva aumentd, pasando del 45% en la linea inicial al 55% en la linea intermedia.
Mientras tanto, aquellos que no las utilizan disminuyeron del 51% al 43%. Al desagregar estos
cambios por grupos de edad, se evidencia que el incremento fue proporcional en cada uno de los
grupos etarios como se ve en la siguiente grdfica. El mayor aumento se ve en el grupo etario entre
60y 64 anos.

Grdfica 16. Porcentaje de uso de herramientas digitales para fortalecer la actividad productiva por edades
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

Respecto al uso de plataformas en linea para comunicarse con otras personas, el porcentaje de
usuarios aumentd del 59% al 63%, mientras que el porcentaje de quienes no las utilizaban
disminuy6 del 39% al 36%. Al desagregar estos datos por edad, se observa que el mayor
crecimiento en el uso de plataformas se dio entre las personas de edades mds avanzadas,
especificamente entre los 55 y 84 anos, a excepcidon del grupo entre 60 y 64 anos.

Grdfica 17. Porcentaje de uso de plataformas en linea para la comunicacién con mds personas por edades
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Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base,
junio-agosto de 2024.

En cuanto a las personas inferesadas en recibir mds capacitaciones o informaciéon sobre el uso
de herramientas digitales, el porcentaje de participantes que afirmaron que les gustaria aumentd
del 63% al 66%, y aquellos que senalaron que "tal vez" les gustaria subieron del 23% al 25%. Por otro
lado, el porcentaje de participantes que no estaban interesados en recibir estas capacitaciones
se redujo del 8% al 6%. Al analizar estos cambios por edades, se observa que los incrementos en
el interés por recibir capacitaciones ocurrieron principalmente entre personas de 55 a 79 ainos. No
obstante, son cambios minimos.

Grdfica 18. Porcentaje de participantes que les gustaria recibir capacitacion de herramientas digitales segun edad
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base junio-

agosto de 2024.

Los datos anteriores, reflejan el esfuerzo del proyecto a través de las actividades desarrolladas en
los talleres y a partir de un continuo seguimiento para lograr fomentar el conocimiento y uso de
herramientas digitales para fortalecer sus actividades productivas, esto asociado a la
implementacién del aplicativo Galapp o el uso de herramientas digitales como el WhatsApp o el
Facebook para comercializar sus productos.

Equidad de género

Los datos arrojan un incremento en el conocimiento de los(as) participantes en relaciéon con el
significado de “equidad de género”, pasando de 18.6% al 29.3% de participantes que tienen una
comprension clara y se encuentran familiarizados con el término; y de un 39.9% al 47.3% que tiene
una idea general de este. Esto puede ser atribuible a la implementacién del proyecto y a las
acciones de este para sensibilizar a la poblacidén objetivo en relaciéon con las violencias basadas
en géneroy la equidad entre los géneros, a partir de las capacitaciones y espacios generados con
los(as) participantes, y la implementaciéon de la Ruta contempladas en las guias metodoldgicas
del Sistema de Extension Rural (SER RASSA).

Grdfica 19. Familiaridad con el término equidad de género. Inicial - Intermedia
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

En relacién con la importancia que tiene la equidad de género para los(las) participantes en su
comunidad, los datos no arrojaron cambios significativos, mostrando Unicamente un leve
incremento en quienes consideran este como “moderadamente importante”, pasando de 6.91% al
12.23%. Esto sugiere la necesidad de continuar en los procesos de sensibilizaciéon en términos de
la equidad de género en la comunidad.
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Grdfica 20. Importancia de la equidad de género en la comunidad
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

A pesar de no reflejarse grandes cambios en la importancia de la equidad de género en la
comunidad, se refleja un incremento en la participaciéon en actividades, programas o talleres
relacionadas con la equidad de género en el Ultimo ano, el levantamiento de linea de base arrojé
que al inicio del proyecto 12.23% participaba ocasionalmente de estas actividades y actualmente
el 43% lo hace; y la linea inicial también arrojé que el 8.5% participaba activamente, mientras que
en el linea intermedia el 14.36%. Estos datos sugieren un incremento de mds del 57% de
participacion ocasional o activa en estos espacios de sensibilizacion, talleres y actividades.

Grdfica 21. Participacion en actividades, talleres, espacios relacionados con la equidad de género
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.
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La participacion en talleres y actividades en equidad de género se ha reflejado al haber uéun
incremento en los(as) participantes que ocasionalmente han tomado medidas ocasionales y
concretas para promover la equidad de género en su entorno como, por ejemplo, desafiar
estereotipos, promover la inclusién, apoyar a colegas o amigos; pasando de un 12.23% en linea
inicial a un 3245% en la intermedia (incremento de 20 puntos porcentuales). Ha habido un
incremento, aungue mucho menor, de 1,6 puntos porcentuales en el porcentaje de participantes
que toman medidas concretas de manera recurrente (10.11% al 11.70%). Esto refleja un cambio a
nivel comunitario, donde hay un accionar concreto por parte de los(as) participantes a partir de
las herramientas y espacios de formaciéon brindadas por el proyecto.

Grdfica 22. Participantes que han tomado medidas concretas para promover la equidad de género en tu entorno
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Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

Violencia basada en género

En relacion con la familiaridad que los participantes tienen frente a los servicios disponibles para
apoyar a las victimas de VBG, se evidencia un incremento en el reconocimiento de estas, tanto en
la familiaridad que tienen frente a estos con un incremento de 3.51 puntos porcentuales; y quienes
tienen cierto conocimiento al respecto con una variacion de 35 puntos porcentuales. Como se
menciond anteriormente, estos datos reflejan el trabajo desarrollado por el proyecto en la
promocién y sensibilizaciéon de estas temdticas a través de actividades implementadas en el
campo por los profesionales en campo.
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Grdfica 23. Participantes familiarizados con los servicios disponibles para apoyar a victimas de VgB
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base junio-

agosto de 2024.

Se evidencia un cambio en el conocimiento sobre a dénde pueden acudir las victimas de VBG, con
un incremento en el conocimiento de al menos una opcidn, pasando del 32.98% al 54.79%. No
obstante, aun sigue siendo significativo el porcentaje de participantes que no estd seguro de las
opciones disponibles sobre a donde a acudir ante la ocurrencia de violencia basadas en género.

Grdfica 24. Conocimiento sobre a dénde acudir ante casos de violencias basadas en género
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-

agosto de 2024.

Finalmente, frente al conocimiento de las rutas formales para la atencidn a victimas de VBG, se
observa un incremento de participantes que a la fecha cuentan con un cierto conocimiento al
respecto, pasando del 23.4% en la linea inicial a un 44.68% en la final. Lo anterior sugiere que las
actividades del proyecto han sido efectivas en la promocién de las rutas de atencion, dado que se
ha disminuido en casi 20 puntos porcentuales las personas que no estaban informados sobre las
rutas de atencion, pasando en la actualidad a tener cierto conocimiento.
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Grdfica 25. Familiaridad con las rutas de atencion en VbG
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

Economia del cuidado

Al analizar la distribucidn de responsabilidades, se observa que las mujeres contindan
asumiendo la mayor parte de las tareas del hogar, mientras que los hombres se encargan
predominante de las actividades agropecuarias. No hubo mayores cambios en el numero de
participantes que asumieran responsabilidades en ambos géneros; hubo un aumento de 2
puntos porcentuales en el nimero de mujeres que ahora son responsables de la actividad
agropecuaria.

Grdfica 26. Comparacion de las responsabilidades del hogar entre hombres y mujeres en linea inicial

Responsabilidades en el hogar - inicial

100%
90% —go% .
80% 4% 73% 69%
O,
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50% o o
40% — 33% 38% 38%
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Alimentaciéon Cuidadoy Limpieza y Comprasy Cuidado y apoyo Actividades
organizacién del mantenimiento  administracion de personas agropecuarias
vestuario del hogar del hogar
Mujeres participantes B Hombres participantes

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base junio-
agosto de 2024.

33



Fundacién FUNDACION

[
- GRUP . @ Fundacian Alpina
Bolivar Bios ZS Saldarriaga
Davivienda ’ <3 Concha

Grdfica 27.Comparacién de las responsabilidades del hogar entre hombres y mujeres en linea intermedia

Responsabilidades de actividades del hogar -
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Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base junio-
agosto de 2024.

Al analizar el nUmero promedio de horas semanales dedicadas por cada género, se observan
disparidades importantes en las horas destinadas al cuidado y apoyo de personas. Las mujeres
dedican aproximadamente 11 horas, mientras que los hombres solo 1.5 horas. En actividades
agropecuarias, los hombres dedican casi 30 horas, mientras que las mujeres dedican cerca de 21
horas.?

Aungque mds mujeres informan en la linea intermedia ser responsables de tareas como
alimentacién, limpieza del hogar, cuidado y organizaciéon del vestuario, asi como compras y
administracion del hogar, las diferencias en la intensidad promedio de horas semanales
dedicadas a estas actividades entre géneros no son significativas. Esto indica que, a pesar de que
las mujeres asumen mds responsabilidades, no hay una disparidad notable en el tiempo
dedicado a estas tareas en comparacion con los hombres que también participan en ellas.

3 Para la linea base inicial, no se tomé informacién sobre las horas en promedio dedicadas a las actividades del hogar, por lo que
no hay informacién precisa para comparar intensidad en horas a la semana para estas actividades. Motivo por el cual, la
informacion para el monitoreo y seguimiento del marco légico se brindard para la medicidn de la linea de salida.
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Grdfica 28.Comparacién del promedio de horas semanales dedicadas a actividades del hogar entre hombres vy

mujeres

Promedio horas semanales dedicadas a actividades
del hogar por género
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base junio-
agosto de 2024.

Toma de decisiones

En relacién con la toma de decisiones en el hogar en las distintas dimensiones las respuestas con
mayor frecuencia en la linea inicial e infermedia se asocian con la toma de decisiones en pareja
y a nivel individual®.

Al desagregar la toma de decisiones por género, se evidencia que el comportamiento de hombres
vy mujeres cambia de manera diferente entre la linea base inicial y la intermedia. En el caso de las
mujeres, la mayoria de ellas (en promedio, 49%) en la linea inicial fomaba por si misma las
decisiones del hogar, aunque un porcentaje importante las tomaba en pareja (en promedio, 46%).
No obstante, este comportamiento cambia para la linea intermedia, donde la mayoria pasa a
tomar las decisiones en pareja (en promedio, 54%), seguida de aquellas que las toman por si
mismas (en promedio, 41%). Las categorias donde mds se evidencia este cambio son las
decisiones sobre cudntos vegetales cultivados se venden o se mantienen para autoconsumo, el
lugar de residencia y la forma en que se gastan los ingreso.

Respuestas de Inicial Intermedia
las mujeres

Hici tes (87) Mi Otro Pareja Yo Mi Otro Pareja Yo
participantes pareja | miembr en (persona pareja | miembr en (persona
odela conjunt respondie odela conjunt respondie
familia o nte) familia o nte)
¢Quién suele 5% 7% 41% a47% 1% 6% 54% 39%

decidir sobre el
uso de la tierra
en la que
habita?

4 Las opciones de respuesta del formulario de la linea intermedia se simplificaron a cuatro categorias (las que se ven
en la tabla) para la toma de decisiones. Como en la linea inicial habia mds opciones de respuestaq, estas se ajustaron
a las cuatro categorias de la linea intermedia para facilitar la comparaciéon entre ambos momentos. Por lo tanto, los
cambios observados podrian estar sesgados por la modificacion en la medicién de las respuestas de los
participantes.
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¢Quién suele
decidir sobre el
lugar de
residencia?

2%

1%

45%

52%

1%

3%

54%

41%

¢Quién suele
decidir sobre
adecuaciones,

reparaciones O
remodelacione
s del hogar?

2%

5%

44%

49%

1%

6%

53%

40%

¢Quién suele
decidir sobre
iniciativas
productivas o
empleo en el

hogar?

2%

1%

48%

48%

2%

6%

53%

39%

¢Quién suele
decidir cudnto de
lo producido en la
unidad productiva

se mantendrd
para el consumo

en el hogary

cudnto se

venderd?

2%

2%

45%

a47%

2%

5%

53%

40%

¢Quién suele
decidir cudnto de
los vegetales
cultivados (en la
huerta casera)
por el hogar se
mantendrd
para
autoconsumo
y cudnto se
venderd?

2%

2%

46%

49%

2%

6%

54%

38%

¢Quién suele
decidir sobre el

gasto de los
ingresos en el
hogar?

2%

0%

48%

49%

2%

6%

53%

39%

¢Quién suele
decidir cbmo
gastar los
ingresos que
usted aporta al
hogar?

3%

0%

47%

49%

1%

3%

54%

41%

¢Quién suele
decidir como
gastar los
ingresos que su
pareja aporta al
hogar?

3%

0%

46%

48%

2%

2%

53%

a41%

¢Quién suele
decidir sobre
hacer compras
pequenas como
dlimentos U
otras
necesidades

1%

0%

47%

49%

0%

1%

53%

46%

36



Fundacién

FUNDACION

== Bios

@3 Fundacion Alpina

menos
costosas?

¢Quién suele
decidir sobre
hacer compras
mds costosas

COMOo NuUevos
animales o
electrodomésti
cos?

1%

0%

49%

49%

0%

1%

55%

44%

¢Quién suele
decidir sobre los
gastos mayores,
cComo comprdas,
arrendamiento
s o cambio de
residencia?

1%

48%

48%

0%

2%

56%

41%

¢Quién suele
decidir a qué
miembros de la
familia visitar y
cudndo
visitarlos?

0%

a47%

52%

0%

1%

55%

44%

¢Quién suele
decidir a qué
centros de salud
llevar a su/sus
hijo/s para recibir
atencion médica
en caso de
enfermarse?

0%

2%

46%

46%

0%

2%

55%

43%

Fuente: Area de gestidon del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

En el caso de los hombres, en la linea inicial, la mayoria tomaba las decisiones en
pareja en el hogar (en promedio, 49%), y una parte importante (en promedio, 46%) lo
hacia por si mismos. No obstante, para el momento de la recolecciéon de datos de la
linea intermedia, este comportamiento se invierte, y mds hombres pasan a tomar las
decisiones por ellos mismos (en promedio, 52%). Mientras que los hombres que
toman las decisiones en pareja disminuyen en promedio a un 45%. Aspecto que
sugiere que las brechas de género en la toma de decisiones en el hogar han
incrementado, entendiendo que los participantes del proyecto son, en una ligera
mayoria, hombres.

Tabla 11. Toma de decisiones en el hogar de los hombres en linea base inicial e intermedia

Inicial Intermedia
Respuestas de los Otro Otro
hombres Mi pareja miembro | Parejaen | |, Mi miembro | Parejaen Vo
participantes (101) de la conjunto pareja de la conjunto
familia familia
USI‘Z] %‘fjf‘gﬁgﬁ(‘]e“ 2% 1% 43% 53% 0% 0% 45% 53%
Lugar de residencia 1% 2% 48% 49% 0% 1% 45% 52%
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Adecuaciones,
reparaciones o
remodelaciones del
hogar

3% 1% 49% a47% 0% 0% 46%

52%

Iniciativas
productivas o 2% 2% 50% 46% 0% 0% 46%
empleo en el hogar

52%

Cudnto de lo
producido en la
unidad productiva
se mantendrd para 1% 3% 50% 44% 0% 0% 46%
el consumo en el
hogar y cudnto se
venderd

52%

Cudnto de los
vegetales
cultivados (en
huerta casera) por
el hogar se
mantendrd para
autoconsumo y
cudnto se venderd

3% 1% 48% 46% 0% 0% 46%

52%

Gasto de los
ingresos en el 2% 1% 50% 46% 0% 0% 46%
hogar

52%

Forma de gastar los
ingresos que usted 1% 0% 50% 47% 0% 0% 46%
aporta al hogar

52%

Forma de gastar los
ingresos que su
pareja aporta al

hogar

1% 0% 51% 44% 0% 0% 46%

52%

Compras pequeids
como alimentos u
otras necesidades

menos costosas

1% 0% 50% 48% 0% 0% 46%

52%

Compras mds
costosas como
nuevos animales o
electrodomésticos

1% 0% 50% 47% 0% 0% 46%

52%

Gastos mayores,
como compras,
arrendamientos o 1% 0% 51% 47% 0% 0% 46%
cambio de
residencia

52%

Miembros de la
familia que se 1% 0% 52% 45% 0% 0% 46%
visitan y cudndo

52%

Centros de salud
llevar a su/sus
hijo/s para recibir 1% 0% 49% 45% 0% 0% 45%
atencién médica en
caso de enfermarse

51%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base junio-

agosto de 2024.

Discapacidad

Al analizar la informacién se identifica un incremento en el nimero de participantes
que se encuentran familiarizados con servicios y programas disponibles para
personas mayores y/o poblacién en condicion de discapacidad. Estos datos pueden
atribuirse a los procesos de sensibilizacion en relacion con estos temas que incluyen
las rutas de atencion y la divulgacion de los programas para la atenciéon de la
poblacion vulnerable.
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Grdfica 29.Familiaridad con programas y servicios disponibles para poblacién mayor o en
condicién de discapacidad

70,00% 64,36%
60,00% 55,32%
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20,00% .
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No No estoy seguro(a) Si NS/NR

Inicial mIntermedia

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Asi mismo, incrementd el nUmero de participantes que conocen a dénde acudir en
caso de necesitar asistencia o atencién para mujeres, personas mayores y/o en
condicién de discapacidad; pasando del 28.19% al 36.70%.

Grdfica 30. Conocimiento sobre dénde acudir en caso de requerir asistencia o atencién
60,00% 55,85%

51,06%
50,00%

40,00% 36,70%

30,00% 28,19%

20,00%
14,36%
1,70%

10,00%

160% (53%

0,00%
No No estoy seguro/a Si NS/NR

Inicial mIntermedia

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Los(as) participantes continlian considerando que la informacion sobre los servicios
y recursos para personas mayores y en condicion de discapacidad no es facilmente
accesible y comprensible. Los datos arrojan cifras constantes y sin mayores
cambios, donde el 47.87%, en ambas mediciones, indican que este tipo de
informacion no cumple con estas caracteristicas de accesibilidad. Aspecto que
sugiere la necesidad de adecuar los espacios formativos, asi como los recursos
para que tanto la poblacién mayor y en condicién de discapacidad, como personas
del comun puedan comprender las rutas, recursos y servicios de atencién.
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Caracterizacion nuevos participantes

Caracterizacion basica

Género
Grdfica 31.Porcentaje de participantes segun género

Género Participantes Nuevos

mHombres Mujeres

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea

de base, junio-agosto de 2024.

Al hacer un andlisis comparativo de género de los participantes en el primer
levantamiento y el grupo de los 41 nuevos integrantes se revelan cambios
significativos en la composicién de género. Mientras que en el primer levantamiento
de 229 personas se observaba una ligera mayoria de mujeres (50.2%) frente a los
hombres (49.7%), la proporcidon de mujeres entre los nuevos participantes aumenta

a un 65%, con los hombres representando solo un 35%.

Edad

El grupo etario mds representativo de la poblacién es el de 60 a 64 ainos, que abarca
el 11% del total. El 32% de los nuevos participantes son mayores de 58 anos. Estos
datos reflejan una mayor participacion de mujeres en este rango de edad dentro de

la poblacién analizada.

Grdfica 32. Distribucién por grupos etarios y género
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Alfabetizacion
Al preguntar si saben leer y escribir, el 100% de los nuevos participantes respondio si
hacerlo.

Nivel educativo

Grdfica 33.Mdximo nivel educativo alcanzado - Nuevos participantes

Universitario I 8%

Tecnolégico N 8%
Técnico M 3%
Preescolar Wl 3%
Postgrado HH 3%

Ninguno I 5%
Medio N 8%
Bdsica secundario I 15%
Bdsica primaric I  50%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

La mitad de los nuevos participantes alcanzé como nivel mdximo educativo la
escuela bdsica primaria, seguido de un 15% que culminé la secundaria. Un 8% de la
poblaciéon alcanzé la universidad y otro 8% obtuvo un titulo tecnolégico. El 3% de los
participantes llegd a nivel de posgrado, mientras que el 5% no cuenta con ningun
estudio. El porcentgje restante se distribuye entre niveles técnicos, preescolar vy
educacion media.

Afiliacién a salud y pensiéon
Del total de los 40 participantes nuevos, 38 de ellos se encuentran dfiliados al
sistema de salud.
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En cuanto a cotizacién a un fondo de pensién, el 88% reporta no estar cotizando a un
fondo de pension, frente a un 10% que si lo hace, y un 3% que ya se encuentra
pensionado (1 persona).

Grdfica 34.Participantes nuevos que cotizan a salud

= No
= Pensionado

Si

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Programas sociales

El 97,5% de los(as) nuevos(as) participantes no ha sido beneficiario de programas
sociales o transferencias condicionadas en los ultimos dos anos. Solo el 2,5% ha
recibido estos apoyos, los cuales han sido otorgados a través del Programa Familias
en Accion.

Victimas de conflicto armado
EI 100% de los participantes respondid no ser victima de conflicto.

Actividad principal

Al preguntar a los(as) nuevos participantes sobre la actividad realizada la semana
anterior a la encuestq, cinco mujeres indicaron que se dedicaron a los oficios del
hogar. Por ofro lado, 33 personas (82% de los participantes), entre hombres y mujeres,
reportaron estar trabajando, mientras que dos personas no respondieron la
pregunta. Se encontrd que el 90% trabaja en agricultura, un 5% en comercio, un 3%
en transporte y otro 3% no trabaja.

En cuanto al rol que desempefan en sus actividades laborales, el 52.5% indico ser
patréon o empleador, seguido de un 275% que se identific6é como trabajador
independiente. El 18% no respondid y el 3% reportd ser empleado de empresa o
gobierno, o trabajar como obrero.
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Grdfica 35. Rol/cargo desempefado en el trabajo

Obrero o empleado de empresa o
; 2,5%
gobierno

propia/independiente

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

En cuanto a los dias laborales semanalmente, la mayoria de los nuevos
participantes (48%) respondié que trabaja 7 dias a la semana, seguido de un 23% que
tfrabaja 5 dias y un 5% que trabaja 6 dias a la semana. El porcentaje restante se
distribuye entre un 13% que trabaja 4 dias, un 8% que trabaja 3 dias y un 5% que no
respondio.

Al preguntar si alguno tiene una discapacidad que le impida realizar las actividades
diarias, el 97.5% respondi6 que no.

Hogares
Grdfica 36. Numero de personas que conforman el hogar
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

La mayoria de los hogares estdn conformados por una sola persona (45%) o dos
personas (35%). En menor medida, un 10% de los hogares estd compuesto por tres
personas, mientras que un 5% tiene cuatro. Ademds, el 3% de los hogares tiene cinco
miembros y ofro 3% cuenta con seis. Estos datos indican que la mayoria de las
unidades familiares son pequefnas, con un predominio de hogares unipersonales y
bipersonales.
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Al preguntar por el parentesco con el jefe o jefa del hogar, el 97,5% de los encuestados

indicd ser el propio jefe o jefa del hogar, mientras que el porcentaje restante
corresponde a la pareja, conyuge, compainera o esposa.

Gastos hogar

Tabla 12. Categorias gastos mensuales

Gastos mes # de respuestas
0 - $499.999 12
$500.000 - $999.999 17
$1.000.000 - $1.499.999 7
$1.500.000 - $1.999.999 2
$2.000.000 - $2.499.999 2

Fuente: Area de gestidon del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Al analizar los gastos mensuales de los participantes nuevos, se observa que el 42%
reporta un gasto mensual entre $500.000 y $1.000.000. En promedio, todos los
participantes nuevos gastan $835.944 al mes, de los cuales el 53% de este gasto se
destina a alimentacion ($477.000 en promedio).

Vivienda y acceso a servicios

Vivienda
Grdfica 37. Residencia en el predio que hace parte del proyecto

100%
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50%

40%
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88%

20% 13%
10%
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No Si

Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Al preguntar si las personas viven en el predio bajo estudio, el 88% dijo si hacerlo,
frente a un 13% que no lo hace. Para efectos del proyecto resulta pertinente conocer
la forma en la que los(as) participantes hacen uso de estos predios, por lo cual la
forma de tenencia de la tierra es pertinente. En este sentido, el 92.5% de los(as)
nuevos participantes es dueio/a de su vivienda. El 7.5% restante se distribuye en
porcentajes iguales entre aquellos que viven en una vivienda con permiso del
propietario sin pago alguno, quienes tienen posesion sin titulo y aquellos que
cuentan con una vivienda de propiedad familiar. Estos datos reflejan un alto nivel de
formalizaciéon en la forma y tenencia de la tierra y la propiedad entre los
participantes.
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Grdfica 38. Forma de tenencia y propiedad de la vivienda

La vivienda ocupada por este hogar es
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Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

En relaciéon con el estrato socioecondmico, el 100% de los encuestados pertenece a
estratos bagjos. De ellos, el 80% se encuentra en el estrato 1, mientras que el 20% se
clasifica en el estrato 2.

Materiales de la vivienda

El 90% de los nuevos participantes habita en casas con pisos en

cemento y gravilla, seguidos por un 5% que reside en viviendas de

-I% baldosa, ladrillo y otros materiales sintéticos. El 6% restante se

o0—0 distribuye de manera equitativa entre aquellos que viven en casas

predominantemente de madera y quienes habitan en viviendas de

tierra y/o arena. Estos datos indican que la mayoria de los hogares estdn
construidos con materiales mds resistentes y duraderos.

En cuanto a las paredes exteriores, el 85% de las viviendas estdn

[ 1 construidas con bloque, ladrillo, piedra o madera pulida. El 15%

I | restante se distribuye equitativamente entre materiales como

T ] madera, tabla, tablén, material prefabricado, tapia pisada o adobe.

Estos datos reflejon que la mayoria de las viviendas utilizan

materiales duraderos, mientras que un menor porcentaje emplea materiales como

material prefabricado (5%), madera burda, tabla vy tablén (5%), tapia pisada, adobe
(5%).
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Acceso a servicios

Grdfica 39. Cuentan con energia eléctrica, edlica o solar
98%
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50%
40%
30%
20%
10% 2%

0%
No Si

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

El 97,5% de los(as) nuevos(as) participantes cuenta con acceso a energia en su
hogar, ya sea através de fuentes eléctricas, edlicas o solares. Esto indica un alto nivel
de cobertura energética. Asi mismo, el 97,5% de los nuevos participantes cuenta con
servicio de gas conectado a la red publica.

En cuanto a si el servicio de energia llega hasta el predio en dénde se realiza el
proyecto, el 90% de las personas respondieron que si, un 8% no. El porcentaje
restante no responde.

Crédito y ahorro

Grdfica 40. Participantes con cuenta corriente, de ahorro, crédito o algun producto financiero
70%
60%
60%

50%

40%

40%

30%

20%

10%
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No Si

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.
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Al indagar sobre si los{as) participantes tienen alguna cuenta corriente, de ahorro,
crédito o algun producto con algun banco o entidad financiera, el 60% respondid que
no, mientras que el 40% indic6 que si cuenta con alguno de estos productos. El hecho
de que solo el 40% de los participantes tenga acceso a productos financieros
formales, como cuentas de ahorro o crédito, refleja un nivel bajo de inclusién
financiera dentro del grupo de nuevos(as) participantes.

En cuanto a créditos informales, el 97,5% reporto no tener ningun crédito con casas
de empeio, proveedores de insumos, prestamistas particulares, amigos, vecinos o
familiares.

Produccion e ingresos
Ingresos que reportan los participantes

Los ingresos de los(as) nuevos(as) participantes registrados en la recoleccion de
linea base intermedia son de $1293.750 de pesos, con un 80% de ellos
concentrandose en rangos de ingresos inferiores a $2.000.000 de pesos.

Grdfica 41. Distribucién de los nuevos participantes segin rango de ingresos generales

Rangos de ingresos que reportan los participantes
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unicamente en la linea base

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Ingresos agropecuarios de los participantes

El promedio de ingresos agropecuarios es de $1.404.000 pesos, con el 70% de los(as)
participantes reportando ingresos inferiores a $2.000.000. A medida que los rangos
de ingresos aumentan, hay una disminuciéon en el nUmero de participantes que
reportan mayores ingresos. Esto contrasta con los ingresos reportados, que
aumentan hasta el rango de $1.000.000 a $2.000.000 antes de caer.
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Grdfica 42. Distribucion de los nuevos participantes segun rango de ingresos agropecuarios

Rangos de ingresos agropecuarios

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%

intermedia

0-999.999 1.000.000- 2.000.000 - 3.000.000 - >4.000.000
1.999.999 2.999.999 3.999.999

Rangos de ingresos

Porcentaje de participantes que
estdn unicamente en la linea base

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Linea agricola cacao

Tabla 13. Datos de la produccion e ingresos del cacao de los nuevos participantes

Datos de produccion cacao participantes nuevos®

Numero de participantes que reportan cacao 34
Numero de participantes que registran produccién en primer

semestre 2024 28
Produccién promedio por productor (kg) 469
Desviaciéon estadndar 301
Produccion total 13120
Productividad (kg/ha) 230
Ingresos promedios netos durante el primer semestre $9.005.000
Desviacion estdndar 5980796
Ingresos promedios netos mensuales $1277.000
Ingresos totales netos de la linea $ 252.125.000

Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

De los 40 nuevos participantes registrados en la linea base intermedia, el 85%
reporta tener produccion en la linea agricola de cacao, con una producciéon
promedio de 469 kg por productor durante este primer semestre y ung
productividad de 230 kg por hectdrea. El ingreso promedio neto por participante es

5 El principal periodo de referencia en la recoleccién de datos de produccion de cacao fue el primer semestre de
2024. No obstante, hay 18 participantes que reportaron datos de los 2 Ulfimos meses de 2023. Para ellos, se realizé
la division entre 8 meses para tratar de obtener ingresos mensualizados. A los ofros participantes, la
mensualizacién se obtuvo dividiendo entre 6.
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de $9.000.000 pesos, que mensualmente se traduce en $1.277.000 pesos. En
promedio, destinan 2.6 hectdreas para producir cacao.

Grdfica 43. Distribucion de los nuevos participantes segutin rangos de produccion de cacao

Produccion por rangos

0-99 100 - 499 500-999 1000-1499 1500 - 1999 >2000
Rangos de produccion en kilos

Porcentaje de nuevos participantes
que reportan linea agricola en cacao

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

El 79% de los(as) productores(as) manifiestan tener producciones entre 100 kg vy
1.000 kg durante el ciclo. El principal destino de produccién del cacao es la venta a
comercializadores, donde el 94% de los participantes lo venden.

Grdfica 44. Distribucion de los nuevos participantes segun rango de ingresos netos por produccién
de cacao

Ingresos netos produccién cacao - primer semestre
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

El rango de ingresos con mayor frecuencia de datos se encuentra entre $5,000,000
pesos y $9,999,999 pesos, con un 41% de los participantes. Cabe destacar que los
rangos entre SO v $4,999,999 y $10,000,000 vy $19,999,999 tienen porcentajes
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similares de participantes (29% y 26% respectivamente). El nUmero de participantes
con ingresos superiores a $20.000.000 de pesos es mucho menor (3%).

Linea agricola citricos

Tabla 14 Datos de la produccioén e ingresos de citricos de los nuevos participantes

Datos de produccién citricos participantes nuevos

Numero de participantes que reportan citricos 18
numero de participantes que registran produccién en primer semestre

2024 16
Produccién promedio por productor (kg) 3454
desviaciéon estandar 3092
Produccién total (kg) de linea productiva 55275
Productividad (kg/ha) 3153
ingresos promedios netos ciclo primer semestre 2024 $3.295.000
desviaciéon estadndar 2695082
ingresos mensuales netos promedios $549.224
ingresos totales netos de la linea productiva $52.727.500

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea

de base, junio-agosto de 2024.

La linea agricola de citricos presenta un 45% de los participantes que reportan esta
produccioén. La producciéon promedio por productor es de 3.454 kg durante este ciclo,
con una productividad de 3.153 kg por hectdrea. En promedio, destinan 1.4 hectdreas
para la produccién de citricos. Por ciclo, los productores obtienen $3.295.000 pesos

netos, que mensualizados equivalen a 549.000 pesos.

Grdfica 45. Distribucion de los nuevos participantes segtin rangos de produccion de citricos
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Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas redlizadas en el levantamiento de la linea

de base, junio-agosto de 2024.

Las producciones se concentran en rangos superiores d 2 toneladas durante el ciclo,
con un 50% de los participantes produciendo a esos niveles. El principal destino de
producciéon es la venta a comercializadores, donde el 72% de los participantes lo
vende, seguido por la venta a centrales de abastos y autoconsumo, con un 17% cada

uno.
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Grdfica 46. Distribucion de los nuevos participantes segiin rango de ingresos netos por produccion

de citricos
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Los ingresos netos se concenfran principalmente en el rango de menos de
$5.000.000, donde se ubica mds del 70% de los participantes. El resto se sitia en un
rango de ingresos netos entre $5.000.000 y $9.999.999 provenientes de la
produccién de citricos.

Autoproduccion

El 48% de los(as) participantes nuevos(as) reportan producir alimentos para
autoproduccion, mientras que el 38% no producen ni han producido alimentos para
autoconsumo. El 28% de los participantes reportan auto consumir entre el 20% y 40%
de los alimentos que autoproducen, el 23% responde auto consumir menos del 10%
y el 5% responde auto consumir mds del 40%.

Grdfica 47. Porcentaje de participantes nuevos que producen alimentos para la autoproduccién y Porcentaje de
participantes nuevos que consumen alimentos que provienen de autoproduccion
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0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.
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El 30% de los(as) participantes responde producir alimentos para autoconsumo
entre 3a 7 meses durante el aio y el 18% entre 8 a 12 meses durante el ano. El 40% de
los(as) nuevos(as) participantes, responde producir entre 2 a 5 alimentos para
autoconsumo.

Grdfica 48. Porcentaje de participantes nuevos que produjeron alimentos para la autoproduccién segin meses de
produccién y Diversidad de la autoproduccién

Porcentaje de participantes Diversidad de la
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autoproduccién segin meses
de produccién

NA 45%
NA I 45% . .
Mds de 5 alimentos 8%
Unoodos meses [ 8%
De 2 a 5alimentos 40%
Entre 8y 12 meses |G 18%

De tres a siete meses [INIEIGEEEEE 30% 1 Alimento B%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea de base, junio-
agosto de 2024.

Alimentacion
Casi la mitad de los(as) nuevos(as) participantes (48% o 19 personas) identifican su
dieta como mondtona y repetitiva, mientras que el 38% la considera diferente

algunos dias a la semana o todos los dias. Por otfro lado, es positivo que el 98% de
los(as) nuevos(as) participantes come tres veces al dia.

Grdfica 49. Porcentaje de participantes que al menos un miembro del hogar no consumioé ninguna
de las 3 comidas diarias la semana anterior

3%

98%
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Los alimentos mds comunes que se consumen con cierta frecuencia durante el mes
son verduras, frutas y carne, con un 98% de participantes respondiendo
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afirmativamente. Otros alimentos como la leche y productos ldcteos fienen una
frecuencia de consumo del 85%. Sin embargo, el consumo de pescados, legumbres
y nueces es menor al 23%, y solo el 7% de los participantes consume huevos con
cierta frecuencia.

Grdfica 50. Porcentaje de participantes que consumen con cierta frecuencia estos alimentos al mes
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Solamente el 3% de los(as) participantes tiene algun familiar en el hogar que ha sido
beneficiado por programas de ayuda alimentaria. Puede ser buen indicio de cierta
seguridad alimentaria entre los participantes al no acceder a programas de ayuda
alimentaria.

Grdfica 51. Porcentaje de participantes que algtin miembro de su hogar ha sido beneficiado por
programas de ayuda alimentaria

3% 3%
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

53



FundaCién F U N D A CI 0 N . H undacion Alpina
BO"Var B|LRJ§ A SOldGrrlagu @F‘ dacian Alf
Davivienda — < Concha

Asociatividad

Se evidencia un nivel alto de vinculacién de los participantes con asociaciones y
organizaciones comunitarias, con un 100% de respuestas afirmativas a la pregunta
sobre pertenencia a alguna de estas estructuras. Sin embargo, la participaciéon en
espacios de control publico y veeduria es baja, con solo un 30% de respuestas
positivas, lo que sugiere una limitada incidencia en la supervision de la gestion
publica y el control social. Ademds, aungue el 60% de los encuestados considera
que tiene una participacién activa o muy activa en la toma de decisiones dentro de
las organizaciones con las que tienen mayor vinculacién, solo un 10% vende sus
productos o servicios a estas organizaciones, lo que podria indicar una desconexion
entre la participaciéon en la gobernanza y las oportunidades econémicas derivadas
de dicha pertenencia.

Tabla 15. Informacién sobre el estado de asociatividad de los nuevos participantes

Porcentaje Respuestas
Pregunta -
positivas
¢(Participa en espacios de control publico, veeduria, control
social, JAC, etc.? 30%
(Actualmente estd vinculado(a) a alguna asociacién,
organizacién comunitaria o grupo? 100%
¢ Qué tan activa es su participacion en la toma de decisiones
en la asociacidon u organizacidn con el que se tiene la
vinculacion mdas fuerte? 60% activa o muy activa
¢Le vende a la asociacién u organizacién? 10%

Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Grdfica 52. Qué tan activa(o) es en la organizacién
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

En lo que respecta a la actividad de los{as) participantes dentro de la organizacién,
la mayoria (40%) se considera algo activa, mientras que un 35% afirma ser nada
activa. Solo un 20% de los encuestados se considera muy activa en la organizacion.
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Venta a la organizacién
El 10% que vende a la organizacion vende pollo o pollo de engorde.
Sistema participativo de garantias

El 88% de las personas no participa en uno de estos sistemas, y el 13% restante no
sabe si lo hace.

Participacion comunitaria

Aunque los participantes pertenecen a una asociacion productiva para fortalecer la
comercializacion de sus productos, no se evidencia una mayor participacion en
diversos espacios como hacer parte de alguna red de conocimiento, participar en
redes comerciales, partficipar en espacios comunitarios o politicos o participar en
encuentros de saberes. No obstante, mds del 70% si consideran que es importante
que las mujeres participen en espacios comunitarios o politicos; lo cual contrasta
con el bajo interés en participar en espacios politicos o comunitarios, 8% y 23%
respectivamente. Hay una oportunidad para seguir fortaleciendo los lazos sociales
y permitir que los productores participen en diversos escenarios comunitarios, para
de esta manera fortalecer el tejido social.

Tabla 16. Informacion sobre el estado de participacion comunitaria de los nuevos participantes

Porcentaje
Pregunta Respuestas
positivas

¢Ha participado en encuentros de saberes? 13%
¢Ha participado en Yanamas — Mingas? 0%
¢Participa en algun espacio politico? 13%
¢Le gustaria participar en un espacio politico? 8%
¢Participa en algun espacio comunitario? 35%
¢Le gustaria participar en espacios comunitarios? 23%
¢Considera importante que las mujeres participen en espacios 73%
politicos?
¢Considera importante que las mujeres participen en espacios 78%
comunitarios?
¢{Participa activamente en redes de conocimiento, comerciales? 25%
¢Hace parte de alguna red de conocimiento? 10%

Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Equidad de género y Violencia basada en género

El 30% de los participantes consideran que la equidad de género es "Muy
importante”, mientras que un 13% la califica como "Moderadamente importante"y un
28% la percibe como "Algo importante”, un 20% la evalia como "Importante”, y un 10%
no tiene una opinidn clara (NA). Esto sugiere que aun existe un segmento de la
poblacién que podria beneficiarse de una mayor sensibilizacién y capacitaciéon para
entender mejor la relevancia de la equidad de género en su comunidad. Aun asi, el
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hecho de que mds de la mitad de los(as) nuevo(as) beneficiarios(as) consideren
importante la equidad de género es un punto de inicio bastante significativo en
comparacion con los datos recogidos en la linea de base inicial con los(as)
participantes que iniciaron con la implementacion del proyecto.

Grdfica 53. Qué tan importante consideran los participantes nuevos la equidad de género en su
comunidad

NA 10%

Muy Importante 30%

Moderadamente Importante 13%

Importante 20%

Algo Importante 28%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Alindagar por la familiaridad que tiene la poblacion con el término, se encuentra que
un 33% de los encuestados dafirma tener solo una "idea general" del concepto,
mientras que ofro 33% senala no estar familiarizado en absoluto. Por otro lado, un
28% indica tener una “comprensiéon clara” del término, lo que sugiere que menos de
un tercio de los(as) participantes tiene un conocimiento profundo del significado de
la “equidad de género”. Ademds, un 8% no tiene ninguna respuesta definida (NA).
Estos resultados reflejan que, aunque mds de la mitad de los participantes tienen
una comprension limitada o superficial del significado de equidad de género, es
necesario fortalecer las iniciativas de formacién y sensibilizacién para asegurar una
mayor comprension y apropiacion del tema en la comunidad.

Grdfica 54. Que tan familiarizados estdn los participantes nuevos con el término "equidad de
género” y su significado

NA I s
sl.idea general |, 33%
si.comprension clara - [ 57
No - I 33%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.
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En cuanto a la participacién en programas, talleres o actividades relacionados con
la equidad de género, se observa que el 65% de los(as) nuevos(as) participantes se
involucra de manera activa (15%) u ocasional (50%) en este tipo de espacios, lo que
indica un interés por el aprendizaje en la materia. Sin embargo, el hecho de que el
50% participe de manera ocasional sugiere que hay oportunidades para aumentar
su compromiso y partficipacion en estas actividades. La poblaciéon restante no
participa en estas actividades (25%) o no tiene una respuesta definida (NA (10%)), lo
que pone de manifiesto la necesidad de fomentar una mayor inclusién y acceso a
estas oportunidades de aprendizgje.

Grdfica 55. Participacion de los participantes nuevos en programas, talleres o actividades
relacionadas con la equidad de género en el dltimo afo

NA 10%
Si, activamente 15%
Si, en algunas 50%
No 25%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Si bien en respuestas anteriores se evidencié un interés en la equidad de género, al
preguntar sobre medidas concretas para promoverla, el 60% de los(as) participantes
indicé que no implementa ninguna accidn especifica. Un 18% menciond que lo hace
de manera ocasional, mientras que un 13% afirmo llevar a cabo estas acciones de
forma regular. El 10% restante no respondié (NA), lo que sugiere que, a pesar del
inferés mostrado, existe una falta de implementacién de medidas efectivas en la
promocioén de la equidad de género. Aspecto que puede llegar a ser fortalecido por
el proyecto y sus actividades para reflejar cambios a nivel de resultados, donde se
beneficia a la comunidad mds alld de los(as) participantes del proyecto, a partir de
un cambio en prdcticas.

Grdfica 56. Regularidad con la que los participantes nuevos toman medidas concretas para
promover la equidad de género en su entorno

NA I 10%
Si, regularmente | 13%
Si, ocasionalmente |G 13%
No I ©0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

En relacion con el conocimiento sobre los servicios de apoyo y atencién por violencia
de género (VBG), solo el 13% de los encuestados se siente muy familiarizado con
estos recursos, mientras que un 48% afirma estar algo familiarizado. Por otro lado, el
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28% no tiene ningun conocimiento sobre estos servicios, y el 13% no responde (NA).

Esta falta de informacion y comprension sobre las rutas de atencidon limita la
capacidad de las personas para identificar y acceder a la ayuda que necesitan. Esto
denota la importancia de implementar estrategias de sensibilizacién y educacion
que no solo informen sobre la existencia de estos servicios, sino que también
profundicen en su funcionamiento y beneficios.

Grdfica 57. Participantes nuevos que estdn familiarizados con los servicios disponibles para apoyar
a las victimas de Violencia Basada en Género (VBG)

NA 13%
Si, cierto conocimiento 48%
Si, muy familiarizado 13%
No 28%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

El porcentaje de participantes que han escuchado hablar sobre programas del
gobierno o comunitarios enfocados en la violencia de género (VBG), se observa que
el 56%, es decir, un poco mds de la mitad, ha recibido informacién sobre al menos
un programa dirigido a esta problemdtica. Esto sugiere que existe un nivel de
conciencia acerca de las iniciativas disponibles, aunque también indica la
necesidad de aumentar la difusidn y el conocimiento sobre estos recursos para
asegurar que mds personas puedan acceder a ellos.

Grdfica 58. Participantes nuevos que han oido hablar de programas gubernamentales o
comunitarios que aborden la Violencia Basada en Género

NA I 13%
Si, de varios NN 18%
Si, al menos de uno I 38 %
No I 33%
0% 5% 10% 1% 20% 25% 30% 35%  40%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

En cuanto al conocimiento especifico sobre los lugares a los que las victimas de
violencia de género (VBG) pueden acudir, el 58% de los encuestados afirmé que
conoce al menos un recurso disponible. Sin embargo, el 28% no conoce ninguno, y el
15% no respondi6 (NA). Estos resultados indican que, aunque existe un porcentaje
significativo de personas que tienen informacion sobre dénde buscar ayuda,
todavia hay una parte considerable de la poblacibn que carece de este
conocimiento.
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Grdfica 59. Participantes nuevos saben a dénde pueden acudir las victimas de VBG para obtener

asesoramiento y apoyo

NA 15%
Si, de varios 18%
Si, al menos de uno 40%
No 28%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

El 38% de los encuestados afirma estar familiarizado con las vias formales o rutas
de atenciéon que deben seguir las victimas de violencia de género (VBG), mientras
gue un 18% tiene ciertos conocimientos al respecto. Esto significa que el 56% de la
poblacién posee algun nivel de conocimiento sobre estas rutas, aunque en
diferentes proporciones. Por otro lado, el 33% de los participantes no conoce ninguna
de las rutas de atencion, y el 13% no responde (NA). Estos datos resaltan la necesidad
de fortalecer la informacién y capacitacion sobre las vias de atencidn disponibles
para las victimas.

Grdfica 60. Participantes nuevos que estdn al tanto de las vias formales o rutas de atencién que las
victimas de VBG pueden seguir para denunciar casos y obtener ayuda

NA 13%

18%

Si, tengo ciertos conocemientos

38%

Si, estoy familiarizado

33%

No

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Economia del cuidado

Se observan disparidades en la responsabilidad de las actividades del hogar entre
hombres y mujeres, con una mayor participacion femenina. En contraste, en las
actividades pecuarias, la mayoria de los responsables son hombres.
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Grdfica 61. Comparacion de la Responsabilidades del hogar entre hombres y mujeres
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vestuario del hogar del hogar
Mujeres participantes mHombres participantes

Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Se observan diferencias en el numero de horas dedicadas semanalmente a las
actividades del hogar, con las mujeres destinando considerablemente mds tiempo
a tareas como el cuidado y apoyo de personas, la organizacion del vestuario y la
limpieza del hogar. En actividades de alimentaciéon y compras y administracion del
hogar, las intensidades de tiempo son similares entre géneros, aunque hay menos
hombres responsables de las actividades del hogar en comparacién con las
mujeres. En contraste, en la actividad agropecuaria, los hombres no solo estdn mds
involucrados, sino que también dedican mds tiempo.

Grdfica 62. Comparacion del promedio de horas semanales dedicadas a actividades del hogar
entre hombres y mujeres
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

En relacion con las horas semanales dedicadas a ciertas labores, se identifican
brechas significativas, donde como se menciond anteriormente, los hombres
dedican mds horas a actividades agropecuarias (casi un 50% de mds horas que las
mujeres), reflejando que en las labores del hogar su participacion o dedicacion es
mucho menor que las de las mujeres, a excepcion de la alimentaciéon y compras y
administracion del hogar.

En este sentido, el proyecto con estos nuevos participantes debe fomentar la
economia del cuidado la cual no estd unicamente relacionada con el rol por género,
sino que también se relaciona con una distribucion de las labores que no son
remuneradas, pero que involucran recursos (tiempo y calidad de vida). Los datos
arrojaron que, para ninguna de las actividades del hogar, ni hombres ni mujeres
reciben remuneracién alguna, no obstante, las actividades agropecuarias son las
Unicas que generan ingresos, y se encuentran en mayor medida distribuida para los
hombres.

Digitalizacién

El 50% de los(as) participantes afirma estar familiarizado con herramientas digitales
que pueden mejorar la eficiencia en el trabagjo. Enfre estas, las mds conocidas son
las redes sociales, especificamente WhatsApp y Facebook, mencionadas por el 38%
de los encuestados. Solo un 10% tiene conocimiento de herramientas ofimdticas
bdsicas. Al indagar sobre el uso de herramientas digitales en el ultimo afo para
comunicarse con familiares, amigos o colegas, se encontrd que solo el 35% lo hace
de manera regular, mientras que un 20% lo utiliza ocasionalmente.

Al analizar la informacién por edades se evidencia que, los(as) participantes entre
40 y 44,50 y 54 y 65; y, 69 anos, son en los que hay mayor concentracion de
participantes que se encuentran familiarizados con herramientas digitales.
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Grdfica 63. Porcentaje de participantes nuevos familiarizados con herramientas digitales que
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea

de base, junio-agosto de 2024.

El andlisis a partir de las edades de los(as) nuevos(as) participantes que usan
regularmente herramientas digitales para fortalecer la actividad productiva se
centra en los rangos entre 50 y 59 ainos; y 30 y 34 anos.

Grdfica 64. Porcentaje de participantes nuevos que usan de herramientas digitales para fortalecer
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Fuente: Area de gestion del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea

de base, junio-agosto de 2024.

Al indagar por si quisieran recibir mds capacitaciones o informacién sobre coémo
utilizar herramientas digitales de manera mds efectiva, el 59% de los(as)
participantes indican encontrarse interesadas en esto, 26% tal vez y un 13% indica no
sentirse cobmodo(a) con el nivel actual de conocimientos
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Grdfica 65. Interés en recibir mds capacitaciones o informacién sobre cémo utilizar herramientas
digitales
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Fuente: Area de gestidn del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Grdfica 66. Porcentaje de participantes nuevos que les interesa recibir capacitacion de
herramientas digitales segtin edad
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Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Lo anterior, refleja una oportunidad para la implementaciéon de la Gltima fase de las
actividades hasta la medicién final, para verificar en qué medida los(as) nuevos(as)
participantes apropian estas herramientas y las usan en su dia a dia, pero
principalmente para hacer mds eficiente su trabajo. Con el interés de los
participantes podria considerarse la asignacion de nuevas cuentas del aplicativo
para el reporte de la produccién y su seguimiento (Galapp).

Discapacidad
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Grdfica 67. Informacién sobre el estado de discapacidad de los nuevos participantes
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discapacidad? 25%

Fuente: Area de gestién del conocimiento con encuestas realizadas en el levantamiento de la linea
de base, junio-agosto de 2024.

Los datos reflejan un bajo nivel de conocimiento y acceso a informacién sobre
Servicios y recursos para personas mayores y poblaciéon con discapacidad en la
comunidad. Un 35% de los(as) nuevos(as) participantes se encuentra familiarizado
con los programas disponibles y sabe a dénde acudir en caso de necesitar
asistencia, lo que sugiere una brecha significativa en la comunicacion y difusiéon de
estos servicios; asi como una baja accesibilidad a recursos importantes, lo que
podria limitar el acceso de estas poblaciones a la ayuda necesaria y resalta la
importancia de mejorar la difusién y orientacion sobre estos servicios.

Ademds, un 25% ha participado en eventos informativos, lo que contribuye a una
baja percepcidon de accesibilidad de la informacién, con porcentajes similares (25%
y 28%) en cuanto a la comprensién de los recursos tanto para personas mayores
como para personas con discapacidad. La falta de visibilidad y difusion efectiva se
confirma con solo un 25% de respuestas positivas respecto a las mejoras en este
aspecto, destacando la necesidad de implementar estrategias mds robustas de
comunicacion y sensibilizacidon para garantizar que estos grupos vulnerables
puedan acceder a los servicios disponibles de manera efectiva y oportuna.

Conclusiones y recomendaciones

El proyecto “Asociatividad Autogestionada y Sostenible en la ruralidad de Rionegro
Santander” para su evaluacion intfermedia ha logrado avances en dreas como
ingresos agropecuarios y equidad de género. Sin embargo, persisten desafios en la
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productividad agricolag, la participacién comunitaria y la equidad en la distribuciéon
de responsabilidades domésticas. A continuaciéon, se presentan las principales
conclusiones y recomendaciones:

Ingresos

Hubo un aumento en los ingresos agropecuarios promedios mensuales de los
participantes pasando de $1.053.000 a $1.733.000, lo que representa un incremento
del 65%. Estos incrementos se afribuyen a los aumentos en los ingresos de cultivos
de limoén y cacao. Es importante resaltar que los incrementos se relacionan con
los(as) participantes con mayores extensiones de tierra destinadas al cultivo vy
mayores producciones. Al analizar los datos por género, en la recoleccidon
intermediaq, el ingreso de las mujeres asciende a $1.287.000, mientras que el de los
hombres es de $2.120.000. En el caso de las mujeres, el ingreso aumenté un 52%, y
en el de los hombres, un 72%. Al inicio, el ingreso de las mujeres representaba el 69%
del ingreso de los hombres, mientras que en la recolecciéon intermedia es del 60%;
por lo tanto, la brecha en ingresos agropecuarios entre géneros ha aumentado.

Al indagar sobre las lineas agricolas, la linea de cacao es la mds comun entre los(as)
participantes, donde el 60% se encuentra produciendo cacao. Al analizar los
ingresos para esta linea, estos han incrementado aun cuando la produccién ha
disminuido. En este sentido, los ingresos promedios neto por ciclo han incrementado
(aumento de $3.487.000 pesos) debido el incremento del valor del precio del cacao.
La produccién total disminuyd en 29.454 kg entre la linea inicial y la intermedia
relacionado con fendmenos como el fendmeno de El Niflo y los ciclos propios del
cultivo.

Frente a la linea agricola de citricos se observa una produccidén constante, una leve
disminucién en la productividad, pero un ligero aumento en los ingresos promedio
netos de $ 878.000; y promedios mensuales de $114,000. La menor productividad
puede relacionarse a un incremento en la extension de terreno dedicado al cultivo
(incremento promedio de 0.28 hectdreas), afectando el cdlculo de kg/nimero de
hectdreas, al haber producciones constantes en ambos periodos.

Las otras lineas pecuarias, como la miel, las gallinas ponedoras vy las aves de
engorde, reportan ingresos variados, donde la produccién de miel y sus ingresos
reportan incrementos, a diferencia de las otras dos lineas, la cuales reportan
ingresos y una produccién con variaciones mds limitadas. Cabe destacar que estas
lineas productivas cuentan con muy pocas observaciones en ambos periodos
(menos de 12 participantes) comparadas con las lineas de citricos y cacao, lo que
lleva a precisar que los cambios muy por encima de los valores promedios, son los
que mayormente influyen en las variaciones de los ingresos y produccion.

El ejercicio desarrollado por el equipo de la Fundaciéon al momento de recoger vy
analizar la informacién en ambos momentos de la evaluacion se refleja en una
precision y mayor verificacion de los datos, limitando la sobre o subestimaciéon de
los datos, y de esta manera limitando el error. Esta es una buena prdctica dado que,
usualmente, de parte de los(as) participantes, en las mediciones iniciales, se
sobrestiman los valores y los equipos técnicos no cuentan con informacién para
validar la informacién suministrada. Ahora, los levantamientos posteriores, tanto el
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equipo territorial, como los(as) mismo(as) participantes, cuentan con conocimiento
factual de los predios.

Adicionalmente, el refinamiento de los instrumentos de recoleccién de informacioén;
asi como, la capacitacion en la forma de recolectar la informacion para limitar
sesgos y errores en la recoleccion de informacidén fueron claves para la recoleccion
de la linea intermedia, permitiendo una doble verificaciéon de la informacién. Asi
mismo, a nivel del equipo de gestibn de conocimiento y el equipo técnico, se
gestionaron espacios de validacion de la informacién, arrojando informacion mas
precisa y ajustada a la realidad de los avances del proyecto.

Frente al marco légico y sus indicadores, se evidencia que el cumplir con el aumento
de un 25% en los ingresos si se estd cumpliendo (principalmente debido a factores
mds externos a la intervencion), mientras que el aumento del 25% en la
productividad no ha sido posible y por el contrario se ha disminuido esta por los
motivos anteriormente enunciados.

Destinos de produccién

El proyecto ha logrado un cambio significativo y ha contribuido a uno de sus
objetivos e indicadores al haber diversificado los destinos de produccion, donde los
productos agropecuarios han sido comercializados en mayor medida a través de la
venta a comercializadores, pasando del 45% con este destino a 89% en la linea
intermedia (como es el caso del cacao). El caso del cacao es particularmente
atribuible a que un alto porcentaje de su comercializacibn se vende a
comercializadores informales, y un porcentaje menor a Fedecacao. La
comercializacion informal es un fendmeno relacionado con que estos no solicitan
una seleccion de grano ni cuentan con estdndares de calidad, ademds de que
pagan mds por kg a los productores. Lo anterior es evidenciado por parte del equipo
en territorio.

Adicionalmente, se destaca un aumento en el nimero de participantes que destinan
produccién al autoconsumo en cultivos como citricos y aguacates, y en productos
como pollos y huevos. Sin embargo, se registra una disminucién en la proporcion de
participantes que venden en venta en lote, a vecinos o plaza de mercado, pasando
a vender a comercializadores locales en su mayoria.

En términos generales, el porcentaje de participantes que realizan ventas aumentd
del 87% al 93%. Asi mismo, los ingresos por ventas crecieron, con aumentos
considerables en la venta de cacao y miel. En el caso del cacao, la produccién en su
totalidad es para la venta y nulo para autoconsumo, esto a causa de su valor de
mercado y necesidad de transformacion.

La focalizacién en destinos de produccién a comercializadores denota un posible un
riesgo para los(as) productores en el sentido de que los destinos de producciéon
deberian ser diversificados y las ventas no deben generarse por un solo canal de
distribucioén. Lo anterior, por temas de oferta y demanda en los comercializadores
que puede afectar los costos e ingresos de las producciones o productos de los(as)
participantes.
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En relacidon con el marco de resultados y sus respectivos indicadores, se
incrementaron los ingresos producto de las ventas en mds de un 25% en las
principales lineas como lo son el cacao y el limén: aumento del 58% en los ingresos
por venta de cacao durante el ciclo y aumento del 29% en los ingresos por venta de
limén durante el ciclo.

Autoproduccién

No se observaron cambios significativos en las actividades de autoproduccion de
alimentos de los participantes. Se espera que el establecimiento de las huertas
caseras represente una oportunidad para un aumento futuro en el autoconsumo de
productos autoproducidos.

Caracterizacion agroecoldgica

La reduccién en la mayoria de los puntajes de los 13 principios se asocia con la
sobrestimaciéon de los(as) participantes al momento del levantamiento de linea de
base; ademds, de un hecho relacionado con la intensidad de las actividades
impartidas en el marco del proyecto (principios 1 al 6, relacionados con
conservacion y actividades ambientales). Lo anterior, partiendo de tres escenarios
posibles: i) los participantes no comprendieron los tfecnicismos asociados a cada
uno de los criterios en la linea de base (previo a los gjercicios en campo); ii) a pesar
de implementarse actividades para mejorar los puntajes de la caracterizacion
agroecoldgica, los(as) participantes no las continuaron aplicando y por ende, son
acciones que carecen de sostenibilidad; iii) falta mayor retroalimentaciéon y refuerzo
en la imparticion de conocimientos de actividades agroecoldgicas. Estos aspectos
requieren una revision a nivel de ejecucidon del proyecto, asi como un mayor
seguimiento de parte del equipo técnico en esta materia.

Ahora bien, en relacién con los principios 9, 11, 12 y 13, relacionados con destinos de
produccién y organizacion comunitaria, las reducciones se deben a las variaciones
en los destinos de produccién, a decir: aunque hay mds participantes que
autoconsumen y venden a comercializadores, también hay una disminucién en los
porcentajes de participantes que destinan sus productos a la venta en circuitos
cortos, como la venta en el lote, a vecinos, en centrales de abastos o de forma directa
en la plaza. Frente a esto, y como se menciond anteriormente, resulta pertinente
revisar en qué medida se requiere una diversificacion de destinos de produccién.

Asociatividad

El andlisis de la asociatividad cuenta con dos partes, por un lado, la participacién
ciudadana en espacios de decisidn y/u organizaciones o grupos comunitarios; y por
la otra, en el fortalecimiento de las asociaciones apoyadas por el proyecto. Frente al
ultimo, se observa que la totalidad de los(as) participantes se encuentran vinculados
a una asociacién de productores.

Ahora bien, en lo relacionado con la participacién ciudadana, no se observan
cambios, aspecto que es légico dado que el proyecto no desarrolla acciones en este
sentido. De esta manerq, la participacién en espacios como juntas de accién
comunal, espacios de participacion, veeduria ciudadana, entre otros no refleja
cambios, manteniéndose constante en ambas mediciones.
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En relacién con el cumplimiento de indicadores relacionados con el aumento del
indice de desarrollo capacidades de las asociaciones se observa que en el
levantamiento intermedio las asociaciones en su mediciéon del ICO han presentado
mejoras. En este sentido, la asociacién Llano de palma ya superd el indicador,
mientras que, asociaciones como Aroma de paz, Agrovive y Apirio son las que
menores mejoras presentan en el ICO, 1%, 4%, 7%, respectivamente. De las anteriores,
Aroma de paz y Agrovive ya tenian puntajes altos desde la medicién inicial, por lo
cual es comprensible un aumento no tan significativo. No obstante, Apirio puede
representar mds retos respecto al cumplimiento de la meta, aun asi, tuvo un
incremento en la segunda medicidn. En los meses restantes de proyecto, queda la
implementacion de los planes de negocio y las actividades relacionadas con el
fortalecimiento de la comercializaciéon de productos como chocolate, bandejas de
pollo, miel identificando nuevos mercados locales y regionales.

Grupos autogestionados de crédito y ahorro y sistemas participativos de
garantias

En la implementacion del proyecto se identificdé que algunas asociaciones ya se
enconfraban implementando fondos rotatorios, motivo por el cual se fortalecieron
los existentes y se implementaron otros tres en otras asociaciones. Se recomienda
para la medicion final, implementar un seguimiento técnico para conocer de
manera cuadlitativa la informacion relacionada con esta conformacion vy
fortalecimiento, donde se reconozca el punto de partida, el cdmo se genera (proceso)
y cudl es su resultado. Lo anterior, para lograr obtener informaciéon que nutra la linea
de base de salida mds alld de elementos cuantitativos relacionados con cantidad
de ahorro, préstamos y demds.

En relacidon con los sistemas participativos de garantias, a la fecha no se han
desarrollado actividades para su fortalecimiento. Se espera este proceso sed
efectivo la ultima fase de implementacion del proyecto, motivo por el cual no se
identifican cambios.

Equidad de género

Se observa un incremento significativo en la comprension del concepto de equidad
de género vy la participaciéon en actividades relacionadas. Los participantes que han
tomado medidas concretas para promover la equidad aumentaron del 12.23% al
3245%, reflejando un impacto positivo de las actividades del proyecto. Esto
representa cambios comportamentales que son de los cambios de impacto mds
complejos de identificar; mds aun en una etapa temprana como es la evaluacion
intermedia. Se destaca en este sentido la labor de los extensionistas sociales que ha
brindado este acompafamiento a las y los productoras(es), a través de las
capacitaciones y espacios de socializacién e implementacién de la ruta de la
organizaciéon. A partir de esta labor se contribuye al cumplimiento del indicador
relacionado con la apropiacidon del conocimiento y la generacidon de acciones
encaminadas a generar equidad de género. No obstante, a pesar de identificar
cambios de esta indole, es pertinente continuar los procesos de sensibilizacién y de
lograr que los(as) participantes logren reconocer la equidad de género como un
elemento importante a nivel comunitario.
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En relacién con la violencia basada en género, se evidencia un incremento en el
reconocimiento de los servicios, tanto en la familiaridad que tienen frente a estos con
un incremento de 3.51 puntos porcentuales; y quienes tienen cierto conocimiento al
respecto con una variacién de 35 puntos porcentuales. Asi mismo, Se evidencia un
cambio en el conocimiento sobre a dénde pueden acudir las victimas de VBG,
pasando del 32% al 54,79%; asi como un incremento en el conocimiento de las rutas
de atencién a victimas de VGB (incremento de 21 puntos porcentuales). Los datos
anteriormente presentados, aportan al indicador relacionado con el conocimiento
del 80% de los(as) participantes sobre los servicios, oferta publica y rutas de atencion
para reducir la VBG. Lo anferior si bien es un avance, requiere seguir siendo un
elemento para fortalecer desde el equipo territorial.

Frente a la economia del cuidado, las mujeres siguen siendo las principales
responsables de las tareas domeésticas. Cabe destacar que cambios en la
distribucion de las tareas del hogar son de largo plazo y requieren de un plazo
mayor de tiempo que el establecido durante el proyecto. En cuanto a las horas
destinadas a la realizacion de actividades en el hogar, los cambios se podrdn
analizar al tener el levantamiento final, ya que en un inicio no se tomd esta
informacion.

Finalmente, en la toma de decisiones para los 188 participantes continuos se
observan resultados opuestos. Entre las distintas categorias, en promedio la
mayoria de las mujeres han dejado de tomar las decisiones del hogar por ellas
mismas (del 49% pasaron a ser el 41%) y lo han empezado hacer mds en pareja (del
46% pasaron a ser el 54%), mientras que en el caso de los hombres la mayoria pasé
de tomar las decisiones del hogar en pareja (del 49% pasaron a ser el 45%) a
tomarlas ellos solos (del 46% pasaron a ser el 52%). Lo que indicaria que por el
momento no se ha cumplido con el indicador que pretende el incremento del 30% de
la toma de decisiones de las mujeres en el hogar. Ademds, es vdlido recalcar que
este es un indicador de largo plazo y que requiere mds tiempo dentro del proyecto
para ser alcanzado.

Digitalizacion

El porcentaje de participantes familiarizados con dichas herramientas aumenté del
30% al 47%. Mientras tanto, el grupo que no estaba seguro de conocerlas se mantuvo
entre el 6% y el 7%. Al desagregar estos cambios por edad, se observa que en todas
las categorias etarias hubo un incremento en el porcentaje de participantes
familiarizados con herramientas digitales, siendo el aumento mds pronunciado
entre personas de 45 a 49 anos. Actualmente el 55% de participantes utilizan
herramientas digitales para fortalecer su actividad productiva. Lo que, relacionado
con el estado del proyecto, sugiere una posibilidad de que el 80% de participantes
conozcan herramientas digitales existentes, Utiles y de fdcil acceso en la ultima
medicion.

Los aumentos en utilizacion de herramientas digitales reflejan el esfuerzo del
proyecto en lograr fomentar el conocimiento y uso de herramientas digitales para
fortalecer sus actividades productivas o darles seguimiento, con la implementacién
del aplicativo Galapp o el uso de herramientas digitales como el WhatsApp o el
Facebook para comercializar sus productos. Ahora bien, hay que resaltar que el uso
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del aplicativo para la unidad productiva (Galapp) requiere de esfuerzos adicionales
por parte del equipo para que exista apropiacion por parte de los participantes una
vez el proyecto finalice. A pesar de esto, el equipo territorial ha realizado esfuerzos a
tfravés de sensibilizaciones, inducciones personalizadas a cada productor(a) vy
concientizacion sobre el aplicativo Galapp; dejando instalada la capacidad en las
asociaciones.

Para garantizar la sostenibilidad, las asociaciones deben promover el ingreso de
informacioén por parte de los asociados, ya que la herramienta estard a cargo de
estas y de sus juntas directivas. Este proceso serd acompafado en lo que queda del
proyecto.

A nivel de recomendaciones metodoldgicas frente al proyecto y futuras
intervenciones, se recomienda:

- Generar marcos de resultados con diferenciacion de indicadores de producto
y resultados, evitando asi su duplicidad. Esto ayudard al monitoreo y la
verificaciéon de los niveles de cambios esperados en cada indicador.

- Determinar universos claros para la medicidon de los indicadores. En este
sentido, identificar indicadores cuya base sean sobre el 100% de los
participantes y cudles no. Asi mismo, determinar en qué indicadores los
incrementos esperados son con base en los datos obtenidos en la linea base
o con base en la totalidad de la poblacidon beneficiaria partiendo desde cero
dada las actividades a implementar por el proyecto en especifico.

- Continuar el monitoreo y seguimiento del proyecto con enfoques cualitativos
para la generaciéon de historias de cambio, mds alld de los incrementos a
nivel cuantitativo. Asi mismo, continuar con la implementacion de
instrumentos de recolecciéon de informacién como los diarios de campo v los
registros de produccién con anotaciones cualitativas.

- Generar dindmicas de gestion de conocimiento, donde se alineen los
procesosy se retroalimenten ambas partes de los estados de la ejecucion del
proyecto, con el fin de dar reportes e informes mds cercanos a la realidad y
tfiempos de la implementacion.
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Estado de los indicadores del marco l6gico tras la recoleccion intermedia

Tabla 17. Estado de los Indicadores

@ Fundacion Alpina

# Objetivos Indicadores , L Linea base intermedia
Linea base inicial
Agrovive 63 Agrovive 65.8 4%
Llano de palma | 382 ;'glrr‘ﬁq de | 579 38%
Aumentar indice de Desarrollo de Apirio 51.4 —
. L. : Apirio 551 7%
Capacidades de las asociaciones en Rios de -
un 30% chocolate 56.5 RLOS | de 62.1 10%
chocolate )
2urron's 58.7 Zurron's 695 18%
Aroma de paz 602 Aroma de paz | 611 1%
N C : 280 (kg/H . Py
Aumentar la productividad en 25% ggoo (ka/Ha) CQC,GO 206 (kg/ha) (-26%)
Citricos: 3793 (kg/Ha) Citricos: 3480 (kg/Ha) (-8%)
Porcentaje de participantes que
vende . ..
Porcentaje de participantes que venden
Fortalecer los Cacao Cacao
i Venta a comercializadores: 45% -
oG SIS o Venta a comercializadores: 89%
Agroalimentarios Citricos Citricos
locales Venta a comercializadores: 29%

Aumentar en 25% las ventas

VVenta general: 87%

Venta en cifras
Ingresos promedio por participante
por ciclo

Cacao: $ 6.019.000

Citricos:$ 3.020.000

Miel: $ 2107.000

Gallinas ponedoras: $ 10.414.000
Pollos: $ 1.860.000

VVenta a comercializadores: 84%
VVenta general: 93%

Venta en cifras
Ingresos promedio por participante por ciclo

Cacao: $ 9.509.000 (+58%)

Citricos: $ 3.898.000 (+29%)

Miel: $ 9.286.000 (+341%)

Gallinas ponedoras: $ 5.357.000 (-49%)
Pollos: $ 296.000 (-84%)

I



Fundacién

FUNDACION

GRUPO > @ Fundacion Alpina
= Bios X
En romedio de las mujeres . . -
. p J En promedio de las mujeres participantes el 41% toman
Aumentar en 30% la toma de | participantes el 49% toman ellas solas

decisiones del hogar de las mujeres

las decisiones del hogar vy el 46% lo
hacen en pareja.

ellas solas las decisiones del hogar y el 54% lo hacen
en pareja.

Disminuir en 25% las horas dedicadas
al trabajo doméstico

No se contaba con informacién por
horas.

Actividad Hrs./semana | Hrs./Semana
mujeres hombres

Alimentacion 16.68 1144

Cuidado y | 6.61 535

organizacioén

del vestuario

Limpieza y | 742 5.76

mantenimiento

del hogar

Compras v |6 6.62

admon. Del

hogar

Cuidado y | 11.06 15

apoyo de

personas

Actividades 22.08 29.83

agropecuarias

El 80% de las participantes conocen

. - . 45% conocen herramientas para| 55% conocen herramientas para fortalecer su
herramientas digitales existentes, - . o )
L . fortalecer su actividad productiva actividad productiva
utiles y de fdcil acceso
Conocimiento: 18.6% participantes | Conocimiento: 29.3% participantes tienen una

El 80% apropia el conocimiento vy
acciones encaminadas a generar
equidad de género

fienen una comprensiéon clara sobre
equidad de género.

39.9% participantes tienen una idea
general.

Apropiacién:  1223%  participantes
ocasionalmente han tomado medidas
concretas para promover la equidad
de género en su entorno.

comprensioén clara sobre equidad de género.
47.3% participantes tienen una idea general.

3245% participantes ocasionalmente han tomado
medidas concretas para promover la equidad de
género en su entorno.

11.70% de participantes regularmente han tomado
medidas concretas para promover la equidad de
género en su entorno.
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10.11% participantes regularmente han
tomado medidas concretas para
promover la equidad de género en su
entorno.

El 80% conoce los servicios, oferta
publica y rutas de atencidon para
reducir la VBG

4043% de participantes saben a
dénde acudir en caso de sufrir o que
un cercana sufra de VBG (al menos a
una o multiples opciones).

7.98% conocen las rutas formales.

23.40% tienen cierto conocimiento
sobre las rutas y servicios.

63.83% participantes saben a dénde acudir en caso de
sufrir o que un cercana sufra de VBG (al menos a una
o multiples opciones).

10.11% conoce las rutas formales.

44.68% tienen cierto conocimiento sobre las rutas y
servicios.

Agrovive 63 Agrovive 65.8 4%
For‘rgle(:lmlemo de las esTruc‘ru.ros de Liano de palma 382 Llano de 529 38%
gobierno, capacidades — palma
administrativas y  comerciales, A-pIrIO 514 Apirio 55.1 7%
gestion de la informacioén estratégica, Rios de | 55 Rios de N
capacidades financieras y contables chocolate chocolate 621 10%
.| delas seis Asociaciones. Zurron's 58.7 Zurron's 69.5 18%
o | 05 ot o
Constituir 6 grupos autogestionados 0 Se identificaron y fortalecieron 3 fondos rotatorios; y se
de ahorro y crédito crearon otros 3
Conformar 6 sistemas participativos 0 0
de garantias
Vinculaciéon  comercial con  una
plataforma digital para mercado
especializado y/o diferenciado
Aumentar el 25% la productividad Cf]C.GO: 280 (ka/Ha) Cf]C,GO: 206 (kg/ha) (-26%)
OE2. Mejorar la Citricos: 3793 (kg/Ha) Citricos: 3480 (kg/Ha) (-8%)
of> productividad y Ingresos promedio por participante | Ingresos promedio por participante por ciclo

competitividad de las
unidades productivas,

Aumentar los ingresos en 25%

por ciclo

Cacao: $ 6.019.000
Citricos: $ 3.020.000

Cacao: $ 9.509.000 (+58%)
Citricos: $ 3.898.000 (+29%)
Miel: $ 9.286.000 (+341%)
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Miel: $ 2107.000
Gallinas ponedoras: $ 10.414.000
Pollos: $ 1.860.000

Gallinas ponedoras: $ 5.357.000 (-49%)
Pollos: $ 296.000 (-84%)

Aumentar las ventas en 25%

Porcentaje de participantes
vende

Cacao

Venta a comercializadores: 45%
Citricos

VVenta a comercializadores: 29%

que

Venta general: 87%

VVenta en cifras
Ingresos promedio por participante
por ciclo

Cacaoo: $ 6.019.000

Citricos: $ 3.020.000

Miel: $ 2.107.000

Gallinas ponedoras: $ 10.414.000
Pollos: $ 1.860.000

Porcentaje de participantes que venden
Cacao

VVenta a comercializadores: 89%

Citricos

VVenta a comercializadores: 84%

Venta general: 93%

Venta en cifras
Ingresos promedio por participante por ciclo

Cacao: $ 9.509.000 (+58%)

Citricos: $ 3.898.000 (+29%)

Miel: $ 9.286.000 (+341%)

Gallinas ponedoras: $ 5.357.000 (-49%)
Pollos: $ 296.000 (-84%)

OE3. Acceder a

Diagndstico para identificar
herramientas digitales aplicadas en

OE3 X o las unidades productivas
herramientas digitales - — - -
80% conocen herramientas digitales | 45% conocen herramientas para| 55% conocen herramientas para fortalecer su
existentes, Utiles y de fdcil acceso fortalecer su actividad productiva actividad productiva
Apropiacién:  12.23% articipantes . .
OE4. Promover P p ° P P . 3245% participantes ocasionalmente han tomado
: ocasionalmente han tomado medidas . .
acciones . medidas concretas para promover la equidad de
. . . concretas para promover la equidad |,
encaminadas a El 60% apropia el conocimiento y , género en su entorno.
- . . de género en su entorno.
OE4 tranversalizar el acciones encaminadas o generar

enfoque de género en
el contexto familiar y
comunitario.

equidad de género

10.11% participantes regularmente han
tomado medidas concretas para
promover la equidad de género en su
entorno.

11.70% de participantes regularmente han tomado
medidas concretas para promover la equidad de
género en su entorno.
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. p I En promedio de las mujeres participantes el 41% toman
Aumentar en 30% la toma de | participantes el 49% toman ellas solas

decisiones del hogar de las mujeres

las decisiones del hogar vy el 46% lo
hacen en pareja.

ellas solas las decisiones del hogar y el 54% lo hacen
en pareja.

El 80% conoce los servicios, oferta
publica y rutas de atencién para
reducir la VBG y discriminacion

40.43% de participantes saben a
dénde acudir en caso de sufrir o que
un cercano sufra de VgB (al menos a
una o multiples opciones).

7.98% conocen las rutas formales.

23.40% tienen cierto conocimiento
sobre las rutas y servicios.

63.83% participantes saben a donde acudir en caso de
sufrir o que un cercano sufra de VgB (al menos a una o
multiples opciones).

10.11% conoce las rutas formales.

44.68% tienen cierto conocimiento sobre las rutas y
servicios.

El 80% conoce los servicios, oferta
publica, estrategias vy rutas de
atencidn para mujeres, personas
mayores y/o discapacitadas

19.16% participantes estan
familiarizados con programas vy
servicios disponibles para poblacién
mayor o) en condiciéon de
discapacidad

28.19% tienen conocimiento sobre
doénde acudir en caso de requerir
asistencia o atencién

31.91% participantes estdn  familiarizados con
programas y servicios disponibles para poblacion
mayor o en condicion de discapacidad.

36.7% tienen conocimiento sobre dénde acudir en caso
de requerir asistencia o atencién
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